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L'équipe du Marchés des Produits
Agroalimentaires et du Terroir <PAMPAT» a le plaisir de vous

présenter le cinquiéme numéro de son bulletin d'information.

Projet d'Accés aux

A travers cet outil de communication, nous souhaitons partager avec
nos lectrices et lecteurs, les informations concernant la mise en
ceuvre du projet: ses enjeux, ses programmes, ses réalisations et
les défis a relever.

Le PAMPAT en Bref

Objectif

Le projet vise a améliorer les conditions socio-économiques des
opérateurs au sein des trois filieres établies autour de produits
phare tunisiens (Harissa, figue de Djebba, figuier de Barbarie
a Kasserine) a travers la promotion des labels de qualité et de
terroir

Durée
6 ans (Sept. 2013 - Sept 2019)

Budget total
4.972.000 CHF (y compris 13% frais d'appui)

Agence d'exécution
Organisation des Nations Unies pour le Développement Industriel
(ONUDI)

Bailleur de fonds
Secrétariat d'Etat a l'économie de la Confédération Suisse - SECO

Contreparties principales
Ministére de I'Industrie, Ministere de I'Agriculture

Schwe zerische Eidgenossenschaft Départzment fédé -zl de I'éconcrrie,
Con~édération suisse
Coenederazione Svizzera

Con'ederaziun svizra

Secrétariat d'Etat a I'économie SECO
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A la découverte

des produits

du terroir tunisien

et que le meilleur gagne!
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La premiere édition du Concours Tunisien des Produits du Terroir a vu le jour
en novembre 2017 aprés 18 mois de travail et de préparation. Avec |"appui du
projet PAMPAT, plusieurs institutions et ministéres tunisiens se sont ralliés sous
le leadership de |I’Agence de Promotion des Investissements Agricoles (APIA)
pour organiser cet événement d'envergure nationale.

Inspiré dans sa méthodologie du Concours suisse des produits du terroir, qui
est organisé par la Fondation Rurale Interjurasienne et qui a également servi de
modéle pour la mise en place du concours marocain, le concours tunisien vise
a promouvoir I'image de marque des produits du terroir auprés des consommateurs
tunisiens et étrangers et a valoriser le savoir-faire traditionnel des différentes
régions de la Tunisie.

Cing catégories de produits, les plus emblématiques des terroirs tunisiens,
étaient en lice : olives et huiles d'olive, fruits et plantes aromatiques, miels et fromages,
légumes et enfin produits de la péche. Plus de 350 produits présentés par 154
producteurs des 24 gouvernorats du pays se sont inscrits initialement au
concours. Suite aux délibérations de la commission nationale d’homologation,
236 produits proposés par 112 producteurs ont été retenus pour entrer en
compétition. Des produits typiquement tunisiens tels que les robb de figue de barbarie,
miels, huiles d'olive bio, eaux florales, figues séchées, harissas, tomates
séchées, dattes, fromages, sardines, ... ont été dégustés.

Les dégustations se sont déroulées a huis clos et a I'aveugle les 29 et 30
novembre 2017 a la Cité des Sciences de Tunis. 99 dégustateurs bénévoles de toute
la Tunisie choisis parmi plus de 300 candidats ont participé aux deux journées.
Chaque produit a été dégusté avec |'appui des schémas d’'évaluation sensoriels
par une table de dégustation constituée chacune par trois profils de jurés dont
un spécialiste, un producteur et un consommateur.

Trois types de médailles (or, argent et bronze) ont été attribués par les jurys a environ
un tiers des produits proposés a |'évaluation. Tous ceux présentant une véritable
plus-value tant au niveau du gout que de la fabrication.

La préparation de cette premiére édition du Concours a été |'occasion de renforcer
la collaboration entre plusieurs institutions publiques et opérateurs privés et de créer
des synergies autour d‘un objectif commun, a savoir la valorisation d‘un large
patrimoine agroalimentaire tunisien pour en faire un levier pour le développement

régional (voir encadré).
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Une collaboration La mise en place du Concours Tunisien des Produits du Terroir a été possible
inter-institutionnelle gréc_e a une collaboration fnter—ir?stitutfonneﬂe extfeptifanneﬂg au niveau natfgna.‘i
Plusieurs cadres du secteur public relevant des Ministéres suivants ont contribué
au cours des longs mois de travail a la réussite de I'évenement :
® Ministére de |'Agriculture (APIA chef de file, Direction Génerale de la Production
Agricole, Direction Générale de |'Agriculture Biologique)
® Ministére de |'Industrie (Direction Générale des Industries Alimentaires, Centre
Technique de |'Agroalimentaire, Groupement des Industries des Conserves
Alimentaires, Institut National de la Normalisation et de la Propriété Industrielle)
* Ministére du Tourisme et de |'Artisanat (Agence de Formation dans les Métiers
du Tourisme, Office National du Tourisme Tunisien)

* Ministére de I'Enseignement Supérieur et de la Recherche Scientifique (Cite
des Sciences de Tunis).

En parallele a la collaboration centralisée a Tunis, 50 cadres appartenant
aux 24 Commissariats Régionaux de Developpement Agricoles ainsi que
les représentants régionaux de I’APIA ont assuré le bon déroulement
du Concours au niveau régional. Tous les organisateurs étaient fiers de pouvoir
contribuer a la mise en valeur du patrimoine immatériel de la Tunisie.

exceptionnelle

Les produits medailles
sous les projecteurs :
Un weekend pour
féter le terroir
tunisien
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rant obtenus le prix d excellence lors de la 1° edition du concours
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Les résultats de la premiére édition du Concours Tunisien des Produits du Terroir
ont été annoncés au cours de la cérémonie de remise des médailles qui a été
présidée par le Ministre de I'Agriculture, des Ressources Hydrauliques et de la Péche
le 8 décembre 2017 a Tunis. Au total 76 meédailles, dont 25 de bronze, 22
d’argent et 29 d’or ont été décernés; quatre prix d'excellence ont été attribués aux
meilleurs produits en lice.

L'huile d’olive biologique de la marque Kanzari du gouvernorat de Zaghouan,
le concassé de tomates séchées et pimentées de la marque Safir du gouvernorat
de Siliana, le sirop de dattes biologique de Nour Oasis du gouvernorat de Kébili
et le miel d’eucalyptus de la société mutuelle des services agricoles Al Najah
de Beni Khedeche dans le gouvernorat de Médenine ont été identifiés comme
les meilleurs produits de terroir en lice de la Tunisie. Les produits labellisés
notamment les produits certifiés bio et Food Quality Label Tunisia ont remporté
25% des médailles du Concours.
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Les consommateurs tunisiens ont pu déguster et acheter les délices du terroir primées
le weekend du 9 et 10 décembre 2017 sur le marché expo-vente a la Cité des Sciences
de Tunis, qui a été mis en place pour féter les produits tunisiens médaillés.

Une cinquantaine de producteurs exposants et des centaines de visiteurs étaient au
rendez-vous. Le marché a été inauguré par le Ministre de |'Agriculture qui a annoncé
a cette occasion aux médias que la deuxiéme édition du Concours se tiendra en 2019.
Le concours a été également une opportunité pour mettre sous les projecteurs I'importance
de 'agrotourisme pour la valorisation et la commercialisation des produits du terroir.

Un séminaire international sur ce théme a été organisé avec |'appui du projet PAMPAT
le 8 décembre 2018 en présence de plus de 200 participants en marge des festivités
autour des produits médaillés. Des interventions sur |'expérience tunisienne, marocaine,
italienne, suisse et monténégrine en agrotourisme ont été trés appréciées. Le Concours
est considéré par les institutions comme un point de départ pour donner un nouvel élan
aux produits typiques tunisiens et leurs terroirs et pour positionner la Tunisie comme
destination touristique gourmande.

Tous ensemble
autour des médaillés :
un plan national

pour promouvoir

les produits primés

Suite au succeés qu'a connu la 1ére édition du Concours Tunisien des Produits du Terroir,
I'APIA avec I'appui du projet PAMPAT a voulu mettre en place un plan de promotion
national des produits médaillés afin de renforcer la notoriété des produits du terroir, qui
représentent le patrimoine de la Tunisie et méritent I'engagement et |'appropriation de tous.
En mars et avril 2018 une centaine de cadres du secteur public et privé ont pu identifier
ensemble au cours de quatre focus groupes participatifs les axes de travail pour valoriser les
76 produits gagnants.
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Le plan de promotion national des produits médaillés prévoit des actions d'appui
dans les domaines suivants: 1) commercialisation 2) agrotourisme et gastronomie
3) promotion et communication 4) qualité générique, tragabilité et étiquetage.

Les profils des représentants qui se sont engagés pour apporter leur appui aux produits
meédaillés étaient trés variés : syndicats d'agriculteurs, groupements interprofessionnels
du secteur agroalimentaire et touristique, associations culturelles et de protection du
patrimoine tunisien, écoles de formation supérieure, fédérations de chefs cuisiniers
et restaurateurs, grandes surfaces, vente en ligne, épiceries fines, journalistes
et professionnels de la communication ainsi que des structures relevant du Ministere
de l'industrie, du Ministére de |'Agriculture, du Ministére du Tourisme, du Ministére du
Commerce, du Ministére des Affaires Culturelles, du Ministére de I'Enseignement Supérieur etc.
Les actions programmées dans le plan national de promotion des produits médaillés
ont été présentées au grand public lors du séminaire qui s'est tenu a Tunis le 11 avril
2018 en présence de la chargée de mission auprés du Ministre de |'Agriculture. A cette
occasion, des conventions cadre ont été signées, entre I'APIA et les représentants de
CARREFOUR, GEANT et de |'épicerie fine ZOHRA LA VITRINE DU TERROIR pour donner
plus de visibilité aux produits médaillés, qui respectent les normes de qualité et d’'emballage.

[P AT mnria fine ZOYVHEP A AVITRINME D
picerie fine LZOARA LA VITRINE DU

La promotion
des produits médailles
bat son plein

Aujourd’hui la mise en ceuvre du plan national de promotion des 76 produits médaillés
a démarré et les partenariats public-privés commencent a se mettre en place.
L'enseigne CARREFOUR a mis des « stop-rayon» avec le logo du «Concours
Tunisien des Produits du Terroir » devant chaque produit médaillé référence
a I'hypermarché de Tunis pour lui donner un maximum de visibilité.

L'épicerie fine « Zohra La Vitrine du Terroir » a crée un espace dédié aux produits
primés avec un habillage spécifique.
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Ambassaae de la Confédératioon Suisse en Tunisie (a droite)

Par ailleurs, des actions de promotion a l'international ont été menées. Ainsi I'APIA,
I'antenne de Tunisia Export au Maroc ainsi que |'Association Tunisienne des Professionnels
de I'Art Culinaire ont collaboré pour présenter les produits médaillés a la 32™ édition
du Festival international de Fes de Diplomatie Culinaire au Maroc. La FIPA et le Groupement
des Industries des Conserves Alimentaires ont mis les produits gagnants sous
les projecteurs a |'occasion du salon agroalimentaire ALIMENTARIA 3 Barcelone.

Les producteurs médaillés ont également pu vendre leurs produits dans des espaces
réservés pendant des salons et marchés en Tunisie tel que le Marché de Ramadhan
a Tunis organisé par le Groupement Interprofessionnel des Fruits. Le projet PAMPAT
a de son coté organisé en juin une dégustation des produits de terroir médaillés qui
ciblait le Corps Diplomatique et les journalistes a I'occasion de I'inauguration
du nouveau siege de de la Confédération Suisse en Tunisie.

En paralléle, les producteurs eux-mémes font également des activités pour mettre en
avant leurs produits primés. Ainsi la marque la plus médaillée a organisé
des semaines de dégustation et des show-cooking sur les grandes surfaces
pour faire connaitre la gamme des produits primés aux consommateurs.
Plusieurs producteurs certifiés bio ont présenté leurs produits médaillés pendant
le marché de la Semaine Bio a Tunis. Les médailles ont une grande valeur ajoutée pour
les marques primées. Suite a une premiére enquéte réalisée a peine trois mois apres
le Concours en mars 2018 auprés d'un échantillon de producteurs tunisiens gagnants,
les produits médaillés ont pu enregistrer une augmentation des ventes de 30% a
50% grace au grand intérét que suscitent les produits du terroir auprés des consom-
mateurs tunisiens.

Liens utiles  Pour plus d'informations sur le Concours Tunisien des Produits du Terroir,
veuillez visiter les pages suivantes :
Site web du Concours : www.concours-terroir.tn
Facebook : Concours Tunisien des Produits du Terroir
Bulletin du Concours Tunisien des Produits du Terroir et inventaire des produits du terroir :
http://www.onu-tn.org/uploads/actualites/15133533100.pdf
Annuaire des producteurs et produits meédaillés :
http://www.onu-tn.org/uploads/actualites/15338197450.pdf
Vidéo sur le Concours Tunisien des Produits du Terroir :
https://www.youtube.com/watch?v=NkKOfwXTCqQ o
Rendez-vous
en 2019
pour la 2°me édition du
Concours Tunisien des J

Produits du Terroir
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d Oil 4 I'occasion du salon Tunisia Health Expo 2018.

Le programme C'est sous le logo «Organic Cactus Seed Oil — Origin
promotionnel K 9‘“‘% Tunisia » qu'a démarré en 2017 l'initiative nationale de

« Organic |

Cactus Seed Oil -
Origin Tunisia »
atteint sa vitesse
de croisiere

promotion de I'huile des pépins de figue de Barbarie
Ol'ganic biologique tunisienne. Une vingtaine d’entreprises

Cactus
Seed OJ_I promotion du secteur cosmetique tunisien. Ce programme

collaborent ensemble dans le cadre de ce programme national

qui constitue la premiére et seule initiative institutionnelle de

ORICINTUNISIA — @ été lancé par la Direction Générale de [|'Agriculture
Biologique avec |'appui du projet PAMPAT.

Fer de lance de la nouvelle cosmétique tunisienne, I'huile des pépins de figue de
Barbarie bio est un produit anti-age précieux qui se vend a 1000 dinars le litre.
C'est sont essentiellement les femmes, qui sont ciblées par ce produit 100%
naturel. Au niveau de la production, le dynamisme du secteur est également di en
grande partie aux femmes. En effet, plus de la moitié des nouvelles entreprises
sont gérées par des femmes. Plus de 80% des salariés permanents et saisonniers
des sociétés nouvellement établies sont des femmes et 70% de |'emploi dans
I"agriculture est féminin.

La journée internationale de la femme qui a été célébrée le 8 mars 2018 a donc été
une excellente occasion pour faire la promotion de I'huile aux multiples vertus dans
le cadre du projet PAMPAT. Toute une campagne médiatique autour du
programme «Organic Cactus Seed Qil- Origin Tunisia » a été organisée en marge
du Tunisia Health Expo a Tunis ; un salon spécialisé du secteur de la santé ou 12
entreprises d'huile des pépins de figue de barbarie bio ont exposé ensemble dans
un stand groupé leurs produits. Des dizaines de journalistes, radio et télé ont
couvert |'événement. Parmi les différentes activités de promotion groupée qui ont
été réalisés au cours de |'année derniére par les entreprises d' «Organic Cactus
Seed Qil », on doit également mentionner |'espace de promotion-vente au sein du
Tunisia Mall a Tunis. Pendant deux semaines, une dizaine d'entreprises d’huile ont
exposé et commercialisé ensemble leurs produits cosmétiques. Pour |'inauguration
de |'événement, un grand nombre de bloggeurs et de magazines lifestyle ont été
invités pour tester le produit anti-age. L'actrice de renommée Kawther Bardi était
également parmi les participants. Les entreprises appuyées s’accordent a dire que
grace aux activités de communication et promotion, la notoriété de I'huile de
pépins de figues de barbarie bio sur les marchés est en train de s'accroitre de plus
en plus.
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La filiere figue

de barbarie bio

en pleine effervescence
s'organise
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Organisation d'un événement promotionnel sur I'huile de
au Tunisia Mall.

Quand le projet PAMPAT a démarré le secteur de la transformation de la figue de
barbarie bio en Tunisie était naissant; le nombre d’entreprises pouvait se compter
sur les doigts d’une main. Pour développer le secteur, le projet PAMPAT a offert
depuis 2014 du coaching a un nombre grandissant de jeunes porteurs de projets
pour les encourager a mettre en place leurs unités de transformation de produits
a base de figue de barbarie et de suivre le processus de certification bio. Pendant
les deux derniéres années le nombre d'opérateurs a plus que quadruplé.

24 entreprises opérationnelles sont actuellement appuyées par le projet PAMPAT.
L'investissement dans le secteur depuis 2016 a été de 2 millions de dinars tunisiens.
Les start-up ont crée environ 530 postes d’emploi permanents et saisonniers.
Dans le gouvernorat de Kasserine, |'évolution a été particulierement frappante.
En 2014 il y avait une seule entreprise, aujourd’hui on en compte 10.

En paralléle avec I'augmentation des opérateurs, la filiere a également connu
une grande diversification de la gamme de produits. Au tout début, le secteur se
focalisait presque exclusivement sur I'huile de pépins de figue de barbarie
bio et les produits cosmétiques, mais aujourd’hui les entreprises mettent également
en avant le vinaigre amincissant, le sirop sans sucre ajouté et les aliments de bétails.
Le secteur développe également de plus en plus de produits cosmétiques notamment,
des gels, des crémes, des savons pour le consommateur final, plutét que de se limiter
a la production de I'huile en vrac. Selon une enquéte réalisée en 2018 auprés des
bénéficiaires du projet, plusieurs start-up ont démarré les exportations et les produits
de la filiere s’exportent aujourd'hui sur plus d'une vingtaine des marchés étrangers.
Pour structurer davantage ce secteur grandissant en pleine évolution, les entreprises
ont récemment pris l'initiative de créer 'ANADEC, |'association nationale de
développement du cactus, qui regroupe 23 opérateurs (entreprises, sociétés
mutuelles de services agricoles, groupements de développement agricole)
de toute la Tunisie.

PAMPAT

.TN




SMSA Zelfen,

un acteur
incontournable
pour la filiere

figue de barbarie bio

e HINDINA (a gauche).
b BIO, HINDINA (en haut).

Confiture et Rob

Quand le projet PAMPAT a démarré, la société mutuelle des services agricoles
(SMSA) ZELFEN n’était pas encore opérationnelle et regroupait a peine quelques
dizaine d'agriculteurs. Aujourd’hui la SMSA est devenue un modéle pour |'économie
sociale et solidaire a Kasserine et regroupe 126 producteurs, dont 103 femmes.
Les investissements réalisés par la SMSA et, par conséquent, la gamme de produits
commercialisée sous la marque « HINDINA » n’a fait qu’augmenter.

Au début, la SMSA commercialisait seulement les figues de barbarie certifiées bio
fraiches en vrac ; actuellement elle dispose de toutes les installations et moyens
nécessaires pour la valorisation du fruit sous différentes formes.

La transformation agroalimentaire se réalise dans le local de Zelfen, qui a été
inauguré en 2016 et couvre, suite a |'extension 650m?, tandis que la valorisation
cosmétique du fruit se développe depuis 2018 dans une nouvelle unité dédiée
de 240m? établie dans la ville de Kasserine. La SMSA est en train de finaliser
les aménagements pour créer un showroom qui permettra d’exposer sa gamme
de produits bio. Parmi les produits phare figure le robb de figue de barbarie bio,
qui a été médaillé au Concours Tunisien des Produits du Terroir. La SMSA continue
d'innover et lancera cette année les figues de barbarie séchées bio au soleil.

La SMSA est devenu un acteur clé de la filiere figue de barbarie bio a Kasserine
et recoit souvent la visite de groupes de producteurs et de cadres de I'administration
qui viennent d'autres gouvernorats pour découvrir cette expérience réussie
et pouvoir ainsi la reproduire pour d'autres secteurs. Le grand dynamisme et la volonté
de travail dont font preuve les adhérents et adhérentes de la SMSA Zelfen ont
suscité I'intérét et la reconnaissance de différents partenaires d'appui. Les banques
tunisiennes ont contribué au développement des activités de la SMSA apportant
leur appui financier. L' Association de Développement de la Femme Rurale a Kasserine
de son co6té contribue depuis fin 2017 en étroite collaboration avec le projet
PAMPAT, pour la commercialisation des produits « HINDINA » en France
et I'élargissement des surfaces certifiées bio. La certification bio constitue
un véritable atout pour la SMSA en lui procurant un important avantage concurrentiel.
Sur les champs de Zelfen, les figues de barbarie bio se vendent 50% plus chéres
que les figues de barbarie standard.

Grace aux différents programmes et mécanismes mis en ceuvre, tous les éléments
sont aujourd’hui réunis pour assurer la réussite ainsi que la pérennité de la SMSA
Zelfen et en faire un opérateur incontournable pour la filiere figue de barbarie
biologique.
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Visite de Monsieur le Ministre de I'’Agriculture a Djebba & I'occasion de la journée

d oL

|
verture de la campagne des figues.

Inauguration A Djebba, ou tout tourne autour de la Figue, |'été est une période de grande
en grande pompe effervescence. Tous les djebbaois vivent au rythme de leur produit phare
de la campagne et s'occupent de la cueillette, la commercialisation et la transformation.

des figues Depuis 2012, la figue de Djebba est devenue le seul fruit en Tunisie a étre protégé
de Diebba AOC P2"une Appellation d'Origine Controlée (AOC). La variété de figues « Bouhouli »
el est unique dans le monde entier et ne pousse qu'a Djebba. Depuis son démarrage,
le projet PAMPAT n'a cessé d'appuyer les agriculteurs djebbaois a organiser des
événements promotionnels a Djebba pendant la campagne agricole pour donner

un maximum de visibilité a ce petit village niché au pied de la montagne Goraa.

Cette année |'inauguration de la campagne agricole a pris de ['ampleur.

Le 10 juillet 2018 tout le village était en féte lors de la grande journée d'ouverture
de la campagne qui a été organisée en collaboration avec la Direction Générale
de la Production Agricole, le GIFRUITS, |I'Office national du Tourisme Tunisien
et I'Association Festival Figue de Djebba. Monsieur le Ministre de |I’Agriculture
et le gouverneur de Béja accompagnés par des dizaines de représentants des
médias locaux et étrangers se sont déplacés jusqu'au village de montagne a 700
metres d'altitude pour prendre part a cet événement. Des centaines de djebbaois
et des visiteurs venus de Tunis ont pu découvrir des plats gastronomiques a base
de Figues de Djebba AOC. D’autre part, ils ont pu visiter la nouvelle boutique des
produits du terroir «Delices de Djebba » ainsi que le local de production du groupement
des femmes « Kounouz Djebba », qui a été installé avec I'appui du projet PAMPAT.

Ouverture de nouveaux points de vente des produits de terroir a Djel
Les participants ont pu apprécier le golt unique des figues séchées et des confitures
de figues, qui ont gagné trois médailles au Concours Tunisien des Produits du Terroir.
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Visites d'ambassadeurs a Djebba pour découvrir et déguster la figue AOC.

La Figue de Djebba AOC attire désormais également I'intérét des représentants du Corps
Diplomatique. Cet été les Djebbaois ont été honorés par la visite de Monsieur
I'’Ambassadeur de France et par Mme. I'’Ambassadrice du Canada qui ont voulu
connaitre de plus prés ce fruit unique 100% tunisien.

Une premiére en Tunisie :
Une association

locale pour la gestion
et la promotion de
I’AOC Figue de Djebba

Une figue de Djebba portant le sticker AOC.

Une appellation d’origine contrélée (AOC) est un signe de qualité distinctif qui
peut étre utilisé par tous les producteurs qui respectent le cahier des charges.
L’AOC représente toute une région et tous les opérateurs. Des contrdles stricts
sont nécessaires pour protéger |'unicité du produit AOC, défendre les intéréts
des producteurs locaux et donner des garanties aux consommateurs.

Le PAMPAT a appuyé le Ministére de |'Agriculture, des Ressources Hydrauliques
et de la Péche, le Groupement Interprofessionnel des Fruits et 'NNORPI pour
mettre en place en 2017 un systéeme de gestion et de certification pour les produits
de terroir avec indication géographique qui englobe les AOC et les IP (indications
de provenance).

A ce jour, la Figue de Djebba continue a étre le seul produit de terroir en
Tunisie a étre certifié, mais les autorités tunisiennes sont en train de travailler
pour que d’ autres produits tel que la grenade de Gabés IP et I'huile d’olive de
Teboursouk AOC puissent bientét suivre le modeéle djebbaois.

PAMPAT
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Pour augmenter les garanties assurées par 'AOC, le projet PAMPAT a démarré
I'accompagnement technique de I'INNORPI pour qu'il soit accrédité pour I'activité
de certification des produits AOC/IP.

A part les contréles effectués par les institutions tunisiennes compétentes au
niveau national pour protéger la Figue, les djebbaois ont commencé cette
année a s'organiser avec |'appui du projet PAMPAT pour gérer eux-mémes leur
AOC sur place.

L'association «Festival Figue de Djebba» est chargée selon le Journal Officiel
de la République Tunisienne de promouvoir et gérer I'AOC. Le réle de |'association
deviendra de plus en plus similaire a celui des organismes de défense et de gestion
en France, des consortiums de tutelle en Italie ou des conseils régulateurs en
Espagne, qui sont tous chargés par loi de représenter les producteurs d'un produit
avec indication géographique et d'assurer la protection et la défense du produit
certifié.

L'Association Festival Figue de Djebba se charge de la distribution des stickers
AQOC atous les producteurs de Djebba qui ont signé le cahier des charges, de maintenir
un systéme de veille pour suivre le nombre d'opérateurs ainsi que les quantités
commercialisées avec AOC et de sensibiliser tous les producteurs locaux a
I'importance de I’AOC. En plus, comme son nom l'indique, |'association est également

en charge de |'organisation du Festival annuel de la Figue de Djebba AOC, qui
recoit |'appui du projet PAMPAT

b
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AU PROGRAMME

wusioue, THEATRE,
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MUSIQUE

EXPOSITION ET VENTE

DES PRODUITS DE TERACIA

DU 14 AU 31
JURLLET 2018
DJEBBA roesie, Danse
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Panneau signalétique a I'entrée de Djebba valorisant la figue de Djebba AOC (a gauche).

Charte graphique et supports promotionnels développés pour |'association Festival

Karmous Djebba (3 droite).

Cet été le Festival s'est déroulé du 14 au 31 juillet 2018. Plusieurs artistes
étaient au rendez-vous pour animer des spectacles de musique et de théatre.
L'association a été également derriére |'installation d'un grand panneau routier
de bienvenue a |'entrée du village de Djebba portant l'inscription «Une figue,
un terroir» et mettant en avant ['AOC.
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Partenariat
public-prive

pour la promotion
des Figues

de Djebba AOC
au Qatar

Promotion des ventes des figues de Djebba dans les grandes surfaces et au point
de vente de ['OTD.

Les activités de promotion pour la figue de Djebba avec appellation d'origine
controlée (AOC) se multiplient et se diversifient depuis quelques années en Tunisie
et également a |'étranger. Un programme de promotion national qui vise a positionner
la Figue de Djebba sur les marchés de niche en tant que produit du terroir tunisien
est en train d'étre mis en place par le Ministere de |'Agriculture et le Groupement
Interprofessionnel des Fruits (GIFRUITS) en étroite collaboration avec le projet
PAMPAT. Cet été, neuf journées de dégustation ont été organisées a Tunis
a I'hypermaché Carrefour La Marsa, au supermarché MG La Marsa et au MG Ennasser
ainsi qu’au point de vente du producteur au consommateur de |'Office des Terres

Domaniales (OTD) pour sensibiliser les consommateurs tunisiens sur la spécificité de la
figue de Djebba et son label AOC.
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Dégustation des figues AOC dans un hypermarché a Qatar (a3 gauche).

Articles de presse parues sur les journaux gataris (& droite).

Pour assurer une meilleure implication et représentativité du secteur agricole
djebbaois, toutes les dégustations ont été organisées en collaboration avec
les producteurs des figues de Djebba AOC notamment la société mutuelle des
services agricoles Djebba Fruits, le producteur Mohamed Ouni Djebbi ainsi
que la société de conditionnement Fruits Medina.

Cette derniére a également fait partie du partenariat public-privé qui a été établi
pour promouvoir les figues de Djebba AOC sur le marché gatari. Grace a un cofinancement
public-privé et une efficace coordination entre le GIFRUITS, le PAMPAT, la société
productrice de figues de Djebba AOC « Fruits Medina » et le groupe tunisien Loukil
qui exporte sur le Qatar, les 16 et 17 aolt 2018 deux journées de dégustation ont été
organisées dans deux points de vente de la chaine des supermarchés LULU
a Doha (Qatar). Les clients du Golf ont particulierement apprécié le goit
mielleux de la Figue de Djebba AOC. Les médias leader du Qatar ont mis en avant
la qualité et I'unicite de ce fruit 100% tunisien. Cette activité promotionnelle a contribué
a la promotion des produits d’origine tunisienne sur le marché gatari, trés demandeur
de produits de haute qualité.

PAMPAT
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HARISSA
FOOD
QUALITY
LABEL

Chef de file:
Direction Générale
de I'Industrie
Agroalimentaire

Les entreprises

de harissa labélisée

a la conquéte

des marchés étrangers

§

Participation des entreprises de harissa FQL au salon Fancy Food Show 2018.

Depuis quatre années les activités de promotion de la harissa avec le Food Quality Label
Tunisia se suivent et ne se ressemblent pas. Avec |'appui du projet PAMPAT et sous
le leadership du Groupement des Industries des Conserves Alimentaires (GICA) les
entreprises de harissa certifiées collaborent ensemble pour faire connaitre le produit phare
tunisien sur les marchés étrangers. Aujourd’hui en Tunisie, la harissa et I'huile d'olive sont
les seuls produits transformés qui disposent d’ une approche de promotion groupée.
Avec 'appui du PAMPAT, le «Food Quality Label Tunisia» a été lancé par le Ministére
de I'Industrie en 2014 pour protéger la harissa de qualité supérieure des imitations sur
les marchés internationaux et pour répondre aux nouvelles exigences d'un nombre
croissant de clients. Le label qui se trouve sur les emballages de harissa tunisienne certifiee
est une garantie de la recette traditionnelle, de la qualité et de la fraicheur des ingrédients.
Le respect des exigences du cahier des charges est verifié par I'INNORPI (Institut National
de la Normalisation et de la Propriété Industrielle), qui est I'organisme de certification
et controle du label. Au départ, la harissa labélisée était commercialisée sur le
marché local et également exportée vers |'Europe et le Canada. Depuis cette année
la harissa labélisée se trouve également sur les rayons des supermarchés gatariens.

En plus, les efforts menés sur les Etats-Unis commencent a donner leurs fruits.
En Amérique, le marché des sauces piquantes a connu une évolution de 150% depuis
I'année 2000 et la demande ne fait qu'augmenter. Mais accéder a ce marché porteur n'est
pas simple. Avec |'appui du projet PAMPAT et du GICA, en 2016 les entreprises de harissa
certifiée sont parties pour la toute premiére fois au salon Fancy Food Show New York en
tant que visiteurs pour connaitre les opportunités et exigences du marché ameéricain.
En 2017 et 2018 les entreprises tunisiennes ont exposé ensemble au salon Fancy Food
Show sur un stand commun dédie a la harissa Food Quality Label Tunisia. Aujourd’hui, 3
entreprises bénéficiaires du PAMPAT ont recu les certifications exigées pour exporter
la harissa et ont démarre la commercialisation sur le marché américain. Par ailleurs, une
des entreprises de harissa labélisée a développé une marque de harissa spécialement
dédiée au marché américain et a mis en place une structure de distribution locale.

Pour encourager davantage les exportations et accroitre les garanties assurées par
le «Food Quality Label Tunisia», le projet PAMPAT a démarré |'accompagnement
technique de I'lNNORPI pour 'obtention de I'accréditation au cours de I'année 2018 pour
I'activité de certification de la harissa label.
organisme tunisien accrédité pour la certification d'un produit agroalimentaire.

L'INNORPI deviendra ainsi le premier

Concours
du meilleur menu

a base de harissa
Food Quality Label

PAMPA

La haute gastronomie représente un vecteur clé pour la mise en valeur des produits de
terroir phare tunisiens. La cuisine a un potentiel d'innovation et de créativité presque
illimitée. Méme si tous les tunisiens ajoutent habituellement la harissa dans leurs
recettes, beaucoup d'utilisations de cette pate piquante trés versatile restent encore
a découvrir. Pour renforcer la notoriété de la harissa tunisienne certifiée avec le Food
Quality Label, le GICA en partenariat avec le PAMPAT et le Centre de Formation
Touristique de Kerkouane 2 Hammamet sous I'égide de I’Agence de Formation dans
les Métiers du Tourisme ont organisé le 5 avril 2018 une manifestation culinaire
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Label », qui a concerné les chefs de cuisine de toute la Tunisie. Les menus concoctés par les
neuf chefs participants a ce concours (entrée, suite et dessert avec harissa labélisée) ont été
dégustées par un jury de chefs tunisiens de renommeée. Le président du jury était le chef

Rafik Tlatli qui a déclaré apres le Concours: «J'ai été subjugué par I'esprit de créativité
et d'innovation dont ont fait preuves tous mes colléegues. En effet, ce ne fut pas une
sinécure de mixer des choses qui ne se sont jamais mariés ensembles. La mousse au
chocolat avec harissa, le cheese cake piquant et le macaron a I'harissa étaient trés original»
Les trois meilleurs menus ont été récompensés. C'est Chef Habib Jendoubi, de I'hétel le
Golf Carthage la Soukra a Tunis, qui a décroché le premier prix de 1000 dinars avec son
menu : «Plat tunisien revisité 2018, Canon loup de mer mousseline et Boule de chocolat
pimenté ». Chef Imed Atig de Nabeul a obtenu le deuxieme prix et le Chef Salah Guesmi
du restaurant Brijja a Kairouan a complété le podium. Environ 70 journalistes et cadres des
institutions tunisiennes ont participé a cet événement trés médiatisé.

La Harissa ERRIM
a le vent en poupe

Prochainement

Dans la petite ville de Menzel Mhiri dans le gouvernorat de Kairouan ou il n'y a pas
d'entreprises industrielles de transformation agricole installées, la société mutuelle des
services agricoles (SMSA) Tahadi se distingue; et pas seulement a Menzel Mhiri. L'histoire
des 164 femmes rurales qui produisent des produits de terroir sous la marque ERRIM
est considéré un modeéle tunisien de réussite et suscite de plus en plus l'intérét des
délégations et journalistes étrangers. Cette année plusieurs articles et passages a la télé
sur |'expérience d’ERRIM sont parus dans les médias de 37 pays sur 4 continents, tel que
le Daily Mail (Royaume Uni), Libération (France), Voice of America (EEUU) et bien d'autres.
Quand la SMSA est entrée en production en 2015, les femmes vendaient dans les foires
nationales et dans quelques épiceries fines des grandes villes de la Tunisie. Mais désormais
la harissa ERRIM, le produit phare de la SMSA, se commercialise a travers toute la Tunisie
et se trouve méme dans les rayons de la chaine de supermarchés suisse MIGROS. Cette
année la harissa a également été exportée en France.

La directrice technique nouvellement recrutée par la SMSA Mme. Manel Jemli est fiere
d'expliquer le secret de la réussite de la SMSA : «Nous produisons de facon artisanale
selon des recettes transmises de mere en fille, mais nous respectons toutes les regles
d'hygiéne et de qualité exigées, nous réalisons des tests de laboratoire dans ce sens et
notre local a obtenu I'agréage technique a 'export. » Le savoir-faire de la SMSA Tahadi a
également été récompensé et reconnu lors du Concours Tunisien des Produits du Terroir.
La harissa traditionnelle a I'huile d'olive préparée a partir de piments séchés au soleil
ERRIM a remporté une médaille d'or. Aujourd'hui les femmes de Menzel Mhiri ambitionnent
de diversifier encore plus leur offre et de mettre en place la certification biologique.

» S|IAT (Foire du Kram ) du 10 au 13 octobre 2018.
® SJAL (Paris), du 21 au 25 Octobre 2018.

® Concours Tunisien des Produits du Terroir - Juin 2019.
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Pour plus d'informations et détails, veuillez contacter:
ONUDI - Agence d'Exécution

M. Fabio Russo (ONUDI),

Chef du projet PAMPAT au siege de I'ONUDI & Vienne (Autriche)
f russo@unido.org

Mme. Nuria Ackermann
(ONUDI - Tunisie), Coordinatrice du projet PAMPAT
n_ackermann@unido.org

Mme. Lémia Thabet
(ONUDI-Tunisie )Experte Accés aux Marchés du projet PAMPAT
L chekir-thabet@unido . org

Contreparties principales

Mme. Hamida Belgaied
(Ministére de I'Industrie - Filiere Harissa Food Quality Label), Directrice Générale des Industries Alimentaires
hamida belgaid@tunisia.gov.tn

Mme. Samia Maamer
(Ministere de I'Agriculture - Filiere Figue de Barbarie Bio), Directrice Générale de I'Agriculture Biologique
dgab@iresa agrinet.tn

M. Ezzeddine Chalghaf
(Ministere de I'Agriculture - filiere Figue de Djebba AOC), Directeur Général de la Production Agricole
ezzeddine chalghaf@iresa agrinet.tn

M. Abdelmoumene Toukabri
(APIA - Concours Tunisien des Produits du Terroir ) , Commissaire Général du Concours
toukebri_abdelmoumen@apia.com tn

SECO - Bailleur de Fonds

Mme. Anne de Chambrier

(Secrétariat d'Etat a I'économie de la Confédération suisse SECO), Responsable de programmes au
Secrétariat d'Etat & I'économie SECO

Département fédéral de I'économie, de la formation et de la recherche DEFR

anne dechambrier@seco.admin ch

M. Romain Darbellay
(Ambassade de Suisse en Tunisie), Directeur de Coopération
romain.darbellay@eda.admin.ch
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