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A travers le PAMPAT 2, la coopération tuniso-suisse vise & mettre en
place un programme de valorisation ambitieux pour les produits de
terroir qui sont devenus désormais des synonymes de richesse naturelle,
gastronomique, culturelle et surtout économique.

Site web : www.pampat.tn

Facebook : pampat.tn

Ministére du Développement — Coopération Internationale
Ministére de I'Industrie - DGIA

Ministére de I'Agriculture - DGPA
Centre de Promotion des Exportations - CEPEX

Agence de Promotion des Investissements Agricoles - APIA
Groupement des Industries des Conserves Alimentaires - GICA
Groupement Interprofessionnel des Fruits - GIFRUITS

Groupement Interprofessionnel des Dattes - GIDATTES

Institut de la Normalisation et de la Propriété Industrielle - INNORPI

Institut Fédéral de |la Propriété Intellectuelle (IPI) de Suisse
Swiss Import Promotion Programm - SIPPO
Fondation Rurale Interjurasienne - FRIJ

Pour assurer le succés commercial des produits de terroir il faut beaucoup
plus qu’un bon produit. Une étroite collaboration publique-privée est
nécessaire pour mettre en place un plan de marketing territorial. D'un
autre coté, des connaissances et compétences spécifiques sont requises
pour pouvoir prospecter les différents marchés cibles, établir des relations
avec des clients potentiels et conclure des contrats de commercialisation
durables.

Le PAMPAT 2 fournira de I'assistance aux producteurs ainsi qu‘aux institutions
d'appui tunisiennes pour mener a bien toutes les étapes nécessaires pour
assurer un meilleur positionnement du produit de terroir sur les marchés.
L'ONUDI collabore de fagon étroite avec le Swiss Import Promotion
Programm (SIPPO) mis en ceuvre par Swisscontact pour promouvoir
les produits de terroir a I'export. Dans le cadre de cette collaboration,
des études des marchés étrangers couvrant les produits des quatre filieres
ainsi que des formations en ligne sur les thématiques de |'exportation ont
été développées au cours de I'année 2020. L'organisation de voyages
de prospection et la participation aux salons spécialisés & I'international
reprendront dés que la situation sanitaire le permettra.

SIPPO www.sippo.tn

Présentation du SIPPO sur les opportunités d'acces aux marchés pour
les producteurs d'huile de pépins de figue de barbarie.
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Partenariat avec

I'IPI suisse

pour la mise en place
des indications
géographiques

LES PREMICES
D'UN AVENIR
PROMETTEUR
POUR LA FILIERE
FIGUE DE BARBARIE

Contreparties principales :
Ministéere de |"Agriculture
DGPA; GIFRUITS; CEPEX

En Tunisie les labels pour les produits de terroir commencent a faire du
chemin. Les autorités tunisiennes ont déployé beaucoup d'efforts pour
valoriser les produits typiques et octroyer des signes distinctifs de qualité.
Aujourd’hui en Tunisie 14 produits agroalimentaires sont protégés par
des appellations d’origine contrélée ou des indications de provenance.
Néanmoins, la mise en ceuvre de ces indications géographiques (IG)
requiert des améliorations pour que le processus de labellisation des
produits ait un véritable impact sur les conditions de vie des populations
rurales. La mise en place pratique des IG constituera |'un des axes de
travail de la stratégie nationale des produits de terroir.

Dans le cadre du PAMPAT 2, les premiers échanges ont été entamés en
collaboration avec le Ministére de |I'Agriculture et le Gifruits pour aboutir
dans les prochaines années a la labellisation de la Grenade de Testour
et la figue de barbarie de Zelfen. Les activités d’appui en matiére d'IG
seront mises en ceuvre par 'ONUDI en étroite collaboration avec I'Institut
Fédéral de la Propriété Intellectuelle (IPI) de Suisse. L'IPI offrira de
I"assistance technique au Ministére de |'Agriculture (DGPA) et I'INNORPI
pour améliorer le cadre juridique et institutionnel régissant I'enregistrement
et la gestion des IG. Tous ces processus contribueront & donner un
nouvel élan aux IG tunisiennes a l'international.

IPl www.ipi.ch

La figue de barbarie, longtemps considérée comme le fruit des pauvres,
est aujourd’hui reconnue comme une source de développement socioéco-
nomique. Le potentiel du hindi n’est plus a prouver en Tunisie. L'huile de
pépins de figue de Barbarie bio, un produit dermatologique anti-age, est
considérée comme le fer de lance de la nouvelle cosmétique tunisienne.

Quand le projet PAMPAT 1 a commencé en 2013 cette filiére peinait &
se développer. Le secteur comptait seulement cinq entreprises de
transformation, les produits issus de la figue de barbarie étaient méconnus
et les attentes concernant cette filiere était trés limitées. L'objectif était
donc de développer le secteur, lui donner de la visibilité et démontrer
que le Sultan des fruits pouvait étre une source de richesse.

Aujourd’hui, la filiére compte déja 35 opérateurs, la demande pour les
produits issus de la figue de barbarie ne cesse d'augmenter et le
secteur privé est organisé autour de |'Association Nationale de
Développement du Cactus ANADEC. Ainsi les objectifs de développement
de Ia filiere sont devenus beaucoup plus ambitieux. La Tunisie ceuvre
aujourd’hui pour devenir un pays de référence en ce qui concerne cette
filiere. Le plan d’action participatif préparé en février 2020 pour la durée
du PAMPAT 2 avec les représentants du secteur public et privé refléte
cette volonté d'aller encore plus loin.

Plusieurs activités ont déja été entamées par le projet PAMPAT 2. Ainsi,
la Tunisie est le premier pays qui a initié le développement d’ une
norme nationale de I'huile de pépins de figue de barbarie. L'NNORPI
conduit cette activité en étroite collaboration avec le Ministére de
I’Agriculture et les sociétés cosmétiques tunisiennes. Le projet PAMPAT
a également lancé des études cliniques pour prouver les effets de I'huile
de pépins de figue de barbarie a usage cosmétique.

En paralléle, aux activités au niveau sectoriel, |'assistance se focalise
également sur I'augmentation de la compétitivité des entreprises. Les
sociétés de transformation ont profité de deux semaines de formation
en ligne sur |'e-commerce et le marketing digital ainsi que d'une journée

































