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Cette brochure a ét& &laborée par be Frojet dRocés aw March&s des Produits Agroalimentaies et de Temoin [FAMPAT | financé
par le Secrétariat d'Etat 3 | Eoonomie de la ConBdération Suisse SECD) et mis en ceuvre par MNnganisation des Mations Unies
pour le Développement Industriel {ONUDN) en collabaration avec ke Ministére de MEconomie et de la Planification, ke
Miristés delAgecutture, des Ressounces Hydrauliques et de la Péche, bz Ministéne de Mndustris, des Mineset delEnengs et
FOffce Mational du Tourismme Turisien.

Cedocument a & Etalbl sans avolr & revu par bes sereces d'édition delNOMUL Les appefiations employdes dans ke présent
document et la présentation des donnéss qui y figurent nimpliquent de la part du Secrétariat de Drganisation des Matiors
Unies pour ke Déweloppement ndustriel (OMUDH) auocune prise de position quant au statut junidique des pays, temritaines,
villss ou mmores ou de leurs autoritds, 3 la délmitation de leurs Fontiges, 4 leur systéme Sconomique ou 3 leur degré de
dévaoppement Les désignations elles ques développé = « industrialiss » et « en dévd oppement = sont utilisdes 3 des firs
statistiques ef Mexprimment pas nécessarement un jugsment suwr 2 stade de développemeant atteint parun pays ou ure
région donrésdans ke cade du processus. La mention de noms de socikEtds oude manques commendialss ne constitue pas
un aval de MOMUDL Les opinions, chiffres et estimations y figurant relévent de la resporsabté des auteurs 2t re doivent
donc pas tre considéss comme reflétant kes opinions de NOMUDH ou comme ayant £1€ approuvds par elie.



FAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

PAMPAT 2:

Vision, objectifs et approche

» Projet d'acces aux marchés des produits agroalimentaires et de
terroir — Tunisie

» Soutenu par le Secrétariat d’Etat a I'Economie de la Confédération
Suisse

« Mis en ceuvre par 'ONUDI

» Budget: 3 740 000 Euros

» Durée : janvier 2020 - juin 2026

» Partenaires institutionnels : Ministere de l'lndustrie, Ministére de
I'Agriculture, Ministére de I'Economie

> > De Finventalre national &4 une stratégie durable

PAMPAT 2

Le projet PAMPAT Il (2020-2026) s'inscrit dans la continuité du PAMPAT | (2013-2019),
qui a posé les bases d’une approche innovante par chaine de valeur et permis la
réalisation du premier Inventaire Tunisien des Produits du Terroir.

PAMPAT Il a permis la structuration durable des produits du terrair & I'échelle nationale
comme levier de croissance socio-économigque.

PAMPAT | a permis de

Répertorier plus de 200 produits du terroir & travers la Tunisie, jetant ainsi les
bases de l'actuelle Stratégie Mationale :

Le projet PAMPAT (phases 1 et 2) a appuy le Ministére
des Affaires Cutturslles, le Ministére de |'Industrie et
la société civile pour inscrire le savoir-faire !
de la harissa tunisienne sur la liste du
patrimoine mondial immatériel de ’
FUNESCO en décembre 2022 || sagt
dure reconnaissance intemationale des
traditions et du patrimaine culinaire
tunisiens lidges & la production de la
harissa.




AXES DU PROJET

PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Le projet contribue activernent & 11 Objectifs de Développemnent Durable :
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1. Institutionnalisation du sous-secteur des produits du terroir comme vecteur
du développement local et du tourisme alternatif :

Développement de la 1*™ Stratégie Nationale de Valorisation et Promaotion des
Produits de Terrair (7 Minist&res)

Mise en ceuvre de la stratégie nationale dans deux gouvernorats pilotes : tourisme
gastronomigque, marketing territonal et valonsation multisectorielle des produits de
terroir

Organisation bisannuelle du Concours Tunisien des Produits du Terroir
2. Développement de 4 chaines de valeur agroalimentaires et cosmétiques et

appui a l"accés aux marchés:
4 filitres nationales : figue de barbarie, grenades, tomates s&chées et dérvés de dattes

AXES DU PROJET PAMPAT 2

| - Stratégie nationale de valorisation des produits du terroir

Mise en oeuvre de la Stratégie
ourisme et Marketing territorial

Il - Appui sectoriel




FPAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

# | Madame Ebe Muschialli
Chef de projet PAMPAT / ONUDI

«Le |:|rrun-t PAMPAT simpose aujourd hui comme una référance pour I'ONU DI, A travers une
approche intégrée de valorisation des produits de terroir, il démontre que 'hértage local
peut devenir un puissant kevier dinnovation et dautonomisation Sconomique, notarmrment
pour les fernmes. Le prix international GEM 2026 [Gender Equality Mobilization Award),
attribué a PAMPAT, vient ainsi consacrar la pertinence de ce modéle de développarment
durabla. =
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Madame Anne de Chambrier
Directrice Suppléante de la Coopération Intemationale
Ambassade de Suisse en Tunisie

« l'équipe du projet PAMPAT travaille depuis des anmées avec engagemment et passion pour
le dévaloppement des filidres de produits du tarroir. Celles-ci sont majoritairement gérdes
par des fermmes dans des régions décentrées 4 qui le projet a pu offrir de waritables
opportunités économiques. Le SECD ot la coopdration suisse sont fiers d'avoir financé
et étroiternent accompagné le projet PAMPAT dans ses différentes phasess.

L. PAMPAT 2 en chifies

@ Filieres appuyées par le projet




CHIFFRES CLES

PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

2 régions pilotes

totalement structurées avec des

plans d'action opérationnels :
Nabeul et Kairouan.

58 entreprises 6 3 1

créas

1
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1512 formes 31773 800 TND
o 700/0 ﬂ d'investissements * s
femmes dont 26 /ﬂ réalisés par ﬁﬂ

566 1 176

.. Py nouveaux
nouveaux produits produits certifiés

bénéficiaires




CHIFFRES CLES

FAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

e 180
\" ® 1 Entreprises
2 & appuyées

3832 emplois créés -
dont 3461 emplois pour

prestations touristiques
1 86 développées autour

des produits phares
dont 3 Nabeul,
3 Kairouan et a Testour

Augmentation des ventes (4 filidres)
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PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

-Recnnnaissance Internationale
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1. zoom

sur les 4 Filieres de PAMPAT 2

Les 4 chaines de valeur agroalimentaires et cosmétiques nationales développées
dans le cadre de PMAPAT 2:

Py

Tomates séchées Figue de barbarie Grenade Dérivés de dattes

Une approche par chaines de valeur a permis de renforcer la qualité, la comp&titivits,
et le marketing territorial pour un meilleur accés de ces filigres aux marchés nationaux
et internationawu.



FAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Madame Hamida Belgaled
Directrice Générale des Industries Agroalimentaires
i/ Ministere de l'ndustrie, des Mines et de 'Energie

« PAMPAT a insufflé une dynamigue industrielle nouvelle dans nos régions en fransformant
des filigras traditionnelles an wéritables sacteurs dinnowvation. En valorisant des produits de
termoir tels que la figue de barbarie et las dérivés des dattes, il a parmis [émengenca d'unea
gararation de PME agroalimentaines innovantes, compétitives at orientées vers I'export.
Catte démarche sinscrit pleinement dans les axas stratégiques de la stratégie industrialle
et dinnovation & I'horizon 2035 & savair la diversification et monitge en gamime des filigres
grace 4 la création de produits & forte valeur ajoutée ; ke renforcerment de la compeétitivics
des PME par linnowvation et lintégration de nousalles tachnolegies, le développament
régional inclusif en mobilizant les ressources locales et en créant des opportunités
demploi qualifié ainsi que l'ouverture sur les marches internationaux en positionnant
lirdustrie tunisienne sur das sagments exigeants at portaurs.

PAMPAT démontre que lindustrie tunisienne peut Sappuysar sur 525 rafines pour batir un
modéle durable, innovant et compétitif, capable de répondre aux défis de demain et da
contribuer activernent & la réalisation de la vision 2035, =

Les Dérivés de Dattes

Dans le cadre de PAMPAT I, la filidre des dérivés de dattes s'est remarquablement
structurée, révélant un fort potentiel de valorisation agro-industrielle.

_ Le projet a accompagné les entreprises dans la diversification des produits, le
,:“* ] renforcement de la qualité et 'accés aux marchés, & travers des formations

L 1'..;'-‘ Bt ciblées, des actions de marketing et une collaboration &troite avec les acteurs
e o . publics pour améliorer l'environnement du secteur..

-_.I. © Partenariat renforcé avec la DGIA et GIDATTES pour structurer la filizre et
L " améliorer le cadre réglementaire

Codes tarifaires spécifiques introduits (pate et poudre de datte), pour
assurer le suivi des exportations

Systéme de suivi statistique du secteur renforcé

15 sessions de formation sur les bonnes pratiques et le management de la
qualité, et 'empreinte carbone

22 entreprises et 30 porteurs de projets ont bénéficié de formations
techniques ciblées pour la maitrise de la production de différents produits
agroalimentaires et cosmétiques

MNorme nationale élaborée pour la poudre de dattes
Certifications internationales obtenues : FSSC 22000, IS0 22716 (cosmétiques)



PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Innovation produit : de nouveaux usages développés, notamment en
cosmétique & base d’huile de noyaux de dattes

3 Guides de bonnes pratiq ues.dévehppeﬁ

FRUITE TUMIRIA

« Mous assistons a une waritable explosion de la filiére depuis 2020 témoigna Monsieur
Nouraddine Saldl, gérant de |a sociétd « Bio Crigin Fruits =,

« La demande est grandissante sur nos produits 2t nous estimons que les exportatiors
de dérivés de dattes tunisiennes vont encore tripler & 'horizon 2030, » précise encore
Monsleur Saldl.
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PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Figue de Barbarie
La fili&re figue de barbarie se distingue par son dynamisme et sa capacité dinnovation.
Depuis 2013, elle a bénéficié d'un soutien structurant de |a part du projet qui a

renforcé l'entreprenariat, diversifié les produits et ouvert de nouvelles opportunités
sur les marchés nationaux et internationaux. Aujourd’hui, elle est reconnue

- comme un secteur stratégique pour la valorisation des produits tunisiens.

Dynamique de la filiére

Partenariats stratégiques, Innovation et structuration

Renforcement des capacités

Qualite & certification

11



PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Chiffres clés et impact socio-économiques (2020 - 2025)

360 nouveaux emplois
+262 75

230

+186%
+280%

Une initiative lancée en 2025 par le GlFruits avec Iappul du projet
PAMPAT 2, dans le cadre de la valorisation de la figue de barbarie en
Tunisie.

Ce concours dédié a 'émergence de solutions innovantes autour de la

filitre de la figue de barbarie, est ouvert aux entrepreneurs, start-ups et
chercheurs, il valorise des projets 4 fort potentiel de transformation.

Les initiatives sélectionnées couvrent des innovations de produits, de
procédés et d'usages, contnbuant & renforcer la valeur ajoutée de la
filizre et & diversifier ses débouchés,

Fatma Taamallah

£

BIOVALLEY

e ui;:)

1

st

st
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PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Grenades
L appui du projet PAMPAT a permis de quadrupler le nombre dentreprises actives dans

la transformation des grenades. Les régions de Testour et Gabés qui auparavant étaient
. " seulement connues pour la production agncole des pommes puniques sont en train de

riser sur de nouveaux produits comme le jus pasteunsé, le vinaigre, la poudre

' d'écorces ou I'huile cosmétique de graines de grenade. Ces deux régions regoivent

'_ V| | Egalement "appui du projet PAMPAT pour développer des indications géographigues
A

et pour améliorer la valorisation culturelle et touristique du produit phare, notamment
a travers la Route de la Grenade & Testour. En effet, la filigre grenade est devenue un
l=vier majeur de marketing teritorial en Tunisie,

Cette dynamique a renforcé la valeur ajoutée et créé une synergie entre agro-industne
et tourisme, notarnment & travers la Route de la Grenade, illustrant une transition réussie
vers une chaine de valeur struc turée, innovante et ancrée dans les territoires, au service

Elaboration d'une feuille de route nationale pour la pérennisation de la filigre

Renforcement de la coordination entre acteurs publics et privés & travers des
ateliers participatifs

Elaboration du Cahier des charges ADC Grenade de Testour
Route touristique "Romena Tour & Testour » opérationnelle
Structuration de nouvelles opportunités de marché pour les produits dérivés

Développement de produits dérivés : jus, sirop, confiture, gelée
18 nouveaux produits certifiés (2020-2025)

Appui a des unités de transformation innovantes jus conditionné, nouveaux
aquipements)

Elaboration de guides de bonnes pratiques pour accompagner la transformation
et améliorer la qualité




PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Plus de 23 formations et 2832 Personnes formeées sur les bonnes pratiques
de transformation agroalimentaire et cosmétique

ks |

Performance économique & impact territorial (2020 -2025)
Nombre d'entreprises de transformation qLIEIdH.I p|é

de croissance des ventes (+775 750 TNDy

d'exportations (+682 400 TND)

nouveaux produits developpes

d'investissements,

dont portés par des femmes

La Route de la Grenade a Testour

Lancée en mai 2024, la Route de la Grenade de Testour « Romena Tour &
Testour = a connu en 2025 une dynamique renforcée visant & accroftre
sa visibilité, sa cohésion interne et son attractivité touristigue.
La route a permis de fédérer & membres issus de différents secteurs
d'activité, comprenant 2 groupements de femmes transformatrices, une
table d’hétes, un centre de tyrolienne, une artisane specialisée en broderie,
na Tour un producteur de jus, un restaurant et une glacerie,
i ?ﬁmf Les_e:r:périences IMMersives pn_::;_::c:sées in cll._.lent notamment des ateliers
culinaires autour de plats traditionnels typiques de la région a base de
dérivés de grenade (sirop, arilles s&chées), des ateliers de transformation
tels que la préparation de
gelées et de confitures, des  Rowwna Towr
ateliers de broderie, ainsi que = fesi
des activités de loisirs offrant =+-r25—
un survol des wvergers de

L o]




PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Lappui du projet PAMPAT

-ﬁ Renforcement des capacités des membres pour développer une offre touristique

autour de la grenade, améliorer la qualité des services et répondre & une demande
croissante,

(4]

Accompagnement des membres en communication digitale et en mise en relation
avec des agences de voyages et des plateformnes specialisées.

-ﬁ Valorisation de la route 4 lEchelle intemationale en référencant la route sur le site de
IONTT et dans la Guida Verde Touring Club.

« Grdce au projet PAMPAT, nous avons développd de nouveaux

produits et expériences autour de la grenade de Tastour afin de
valoriser notre patrimoine kecal et créer de mouvelles sources de
resvenus pour kes famimes du groupement Bit El Mouna. Le projet nous
a accompagné dans [a création du circuit tournistiqua "Rormena Tour &
Testour, qui réunit plusisurs acteurs locaux autour dexpériences
immearsives liges & la grenadsa,

Aujourd hui, cetta initiative contribua a dymamisar I&conomie locale

et a renforcer 'autonomisation économique des femmes a travers e
tourisme alternatif, »

Tomates Séchees

I Sous limpulsion de PAMPAT, la filigre des tomates séchées a opéré un tournant
s e N - 1 ' .
FNE ke stratégique majeur, passant d'une vente en vrac & une offre diversifiée & haute valeur
'{?}"1. . ajoutée. Grace aux actions de normalisation et & la modernisation des processus de
el |IC:';"'

s&chage, elle accéde aujourdhui & des marchés internationaux exigeants. La Tunisie

; : mise sur la qualité et la diversification de la gamme pour faire de ce produit un levier de
N g rentabilité et de développerment durable pour les communautés nurales.

Appui & la mise enceuvre de plans d'action pour la filigre eta la levée de barrieres
techniques et commerciales

Organisation et représentation structurée de 100 % des acteurs industriels
accompagnes par le projet
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g Création du Groupement Professionnel National (GPN) au sein de la
. J, . CONECT, fédérant les industriels de la filigre a I'&chelle nationale

Elaboration d'un référentiel qualité national : reglement technique développé
avec [INSSPA ainsi guune fiche sensorielle définissant les caractén stiques organoleptiques
de la Tormates séchée tunisienng

Accompagnement technique des entreprises vers le passage du vrac au conditionnég
& forte valeur ajoutde

Développement de nouveaux formats adaptés aux marchés épicerie fine et HORECA

Publication de 3 guides de bonnes pratiques (production, transformation,
agréage), aujourdhui considérés comme des référentiels sectoriels

nouveaux emplois{+1542 femmes, /6 fernmes managers)
d'exportation (+32 637 922 TND)

nouveaux produits lancés

dinvestissement,
dont portés par des femmes

Madame Abir Chaabani
Responsable qualits

Atravers le projet PAMPAT, nous avons pu développer motre gamme de produits pour misux
répondra @ la demande des marchés intarmationaux. Mous avons agalement obtenu la
cartification selon la norme IFS food qui va nous ouwvir de nousalles opportunités dexportation.
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- L e Terroir Tunisien sur la Scene Mondiale

Lappui de PAMPAT a permis de renforcer la visibilité et I'accés des produits de ternoir
tunisiens aux marchés internationaux:

» Des marchés premium ciblés & une dynamique d'export structurée
Grice & des missions de matchmaking ciblées et des rencontres B2B en Europe,
notamment en [talie et en Scandinavie, les entreprises tunisiennes ont franchi un
cap déasif dans leur internationalisation.

De Rome a I'Europe du Nord, cette dynamique a permis d'ouvrir de nouveaux débouchés
et de concrétiser les premigres exportations vers des marchés stratégiques européens.

P Des outils pour réussir a l'international
Le projet a élaboré des guides technigques et de bonnes pratiques (11 guides publiés
en 2020) et des référentiels qualité et accompagnement & la certification, mis &
disposition des entreprises,

= = Devéritables « passeports = pour répondre aux exigences des marchés intemationaux

R
Découvrez les autres guides d'accds ﬂ‘:E: =

i,

aux marchés intemationaw: .EIV p B

P Une présence renforcée dans des salons intemationaux de renommée
Des participations & des événements de référence notamment sur des salons
agroalimentaires et cosmétiques, des pavillons nationaux (ex : Cosmoprof ltalie,
Incosmetics) ainsi que d’autres événements professionnels en Europe.

Les institutions tunisiennes (CEPEX, GIDATTES, GICA...) prennent désormais le

relais dans l'organisation et le financement des participations internationales,
preuve d'une appropriation durable.

Madame Lémia Chekir Thabet
Coordinatrice Nationale du Projet PAMPAT - ONUDI

« Motre plus grande sati sfaction est de wvoir ces produits qui franchissant
les frontigres et simposent sur des marchés internationaux compétitifs,
Plus qu'un transfert de savoir-faire, nous ancrons ure approche durable,
fondée sur la qualité et 'autonomisation des producteurs. »
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de la vision a l'institutionnalisation

Sappuyant sur les acquis du PAMPAT |, PAMPAT Il a accompagneé la consolidation
d'une démarche nationale structurée de valorisation des produits du terroir. Dés
fin 2020, et avec 'appui technique et opérationnel du projet, le Minist&re de ['Agri-
culture, des Ressources Hydrauliques et de la Péche, 3 travers la DGPA et IAPIA, a
engagé un processus multi-institutionnel ambitieux, fondE sur une gouvernance
participative et la mobilisation coordonnée des acteurs publics et privés.

La Stratégie tunisienne de valorisation et de promotion des produits du
terroir a été officiellement lancée en mai 2022 par le Ministére de I'Agricul-

ture, marquant une étape clé dans l'institutionnalisation de ce secteur.

Une gouvernance élargle et transversale
La stratégie a fédéré un large éventail d’acteurs publics et privés autour d'une
vision commune :

mdembres du Comité de Pilotage Riks SECTELR PUBLIC

* Ministére de [Agriculture » Valorkatcn agroalmentaine des produits T

* Minlsidre de Minoustrie di tesToir

# Ainistire du Tounkme of o 'Arbisanaf | * Promotion tourstgue ot gastronomigue, ! '

* Ministire des Affoires Coltoveffes | Valonmfion odu  patimeine  cuburel, |y .

» Wbinictire de FEnvi ; arterique of Smlogique sutour  des :
prociuits de temoir .

+ Minkstdre du Commente # Promotian fconomigue e commerciake

* Mlaistére de I'Economic des prodults de tereale en Tunkie ot & :
lintsmatianal . Arsasnak

* UTAP # Mobilisation du secteur privé pour la

* UTICA valorisation du patrimaine hio-culiurel

\+ CONECT J

Axes fondamentaux de la stratégle assurant la viabilité su secteur

o rla skl of Facois auw Wakorker ks poddis du temor oomime
marchas des produlis 9u TEroir gRcs vactaurs d'eif moddvitd ok, G bousmea
& dis st da promedon & da dursbls o da pRssrvaion du parimoira
com menct =l B 2 on a0 phae. == &l ot das savoir-Talm kocans

Torur o 2 kamaif,
i et reg b
ot paitr molne

—— Ramforcar |o cadre nstkutkennsl o
ket raacankmis die coordimation ok
da plotage des acivibi: afin da
structurer durabkiment |6 sachaur
das produks du termol &t sowsnr
Tt aChElrs.

Fanforcer | qualtd, la
iragabditd <k L3 valonsaion
des prodults du bermor 3
iravers I'smdlotion das

rEtiques da production e
-Ehtgru'mn'n'ﬂm.



PAMPAT 2 : Un acguis durable pour les produits du terroir tunisiens

Madame Mahassen Grnati

Point focal du projet PAMPAT
DGPA, Ministére de Agriculture,
des Ressources Hydrauliques et de la PEche

e
e

La misa en cauvre de la stratégie de valorisation et de promaotion des produits du tarmoir
dans deux régions pilotas nous a permis de tracer las grandas ligrnes d'un nouveau modéle
de développernent territorial autour des produits du tarroir. La Tunisie ambitionne de
dupliquer cette démarche dars de nouvelles régions de la Tunisie

Résultats structurants portés par PAMPAT Il

Structuration d'un cadre de pilotage durable et mise en place du premier syst&éme
national de monitoring du secteur.

Renforcement de la collaboration multi-institutionnelle dans la gouvernance
du secteur et la mise en ceuvre des axes de |a stratégie.

Déloppement de nouveaux produits transformés & partir des produits de terroir
{produits agroalimentaires, cosmétiques et de |artisanat).

Mise en place de Routes thématiques et d'expériences immersives autour
des produits du terroir par les acteurs locaux.

Amélioration de Faccés aux marchés a 'échelle locale, nationale et internationale.

Mise en ceuvre de la Stratégie dans deux
régions pilotes

Depuis 2022, le projet PAMPAT a soutenu le déploiement de |a Stratégie nationale de
valorisation des produits de terroir dans les deux régions pilotes de Nabeul et

Kairouan.

® o
En  mobilisant un large réseau
d'acteurs publics et privés autour e, | Maptcudtmues ~
des produits du terroir de . ] .
chaque région, le projet a Aucatiors Spirsun

permis  de créer  des r

connexions et des initiatives \

nowvatrices entre les secteurs . A R .;

r r . dracpaga

de lagriculture, agro-indus- ' ”J . coeicique W/
; s : REGION PILOTE = TERROIR _____J

trie, artisanat, gastronomie,

tourisme, et culture. ol
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Ce modeéle pilote constitue Sy J
aujourd’hui une base solide pour K L anndll | [ e 4

une extension & dautres régions, i .

avec une méthodologie structurée et £ W i . -

des outils déja opérationnels. - Source ONUDI



PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terrair tunisiens

Axes d'Intervention

Danis les régions de Nabeul et de Kairouan, le projet PAMPAT a contribué & la valonsation
des produits du terroir et au renforcerment de attractivite territoriale & travers une

approche intégrée et inclusive.

A Nabeul, le projet a mis en avant trois
produits phares de la région :

- La fleur de bigaradier (Zahr)
- La harissa de Nabeul
- La figue de barbarie de Bouargoub

A Kairouan, le projet a renforcé le lien entre
patrimaine culturel et produits du terroir
afin de valonser |'attractivité du territoire,
en mettant en lumigre ces trois produits
emblématiques de la région :

- La rose de Kalrouan

- L'huile d'olive Queslati

- La figue de barbarie d’El Ala




FPAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

- Renforcement des
compétences locles
- Unités de transformation

artisanale
- Ataliers de distil btion
de la fleur d'oranger

- Mobilisation de plus de
180 bnéficaires autour

d oduits Structuration d'une - Développement

selectionnes, issus de dynamique territoriale = de la transfermation

S2CLEUIS Varies ;- innovante et des savoir-faire

producteurs, artisans,

opérateurs tou 3

restaurateurs

&t institutions lo I
L 4

AXES
D'INTERVENTION

- Wisites de vergers et
parcours découverte
- Ateliers culinaires et

Promotion de I'offre Déploiement du artisamaux dans les fermes
touristique territoriale tourisme expérientiel -
& Expériences (dégustations, découverts

immersives de la Harssa traditionelle, ..)



PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

@ RESULTATS CLES

526fﬂrm‘és 239
nouveaux emplois
1 00%

[ ]
dont
femmes

65 %**”i‘i

retombés
medias

+383 bbby

Acteurs locaux engagés & coordination public-privé améliorée

Pres de 60 opérateurs du terroir (producteurs, artisans, entreprises, acteurs
touristigues et institutions) mobilis€s autour d'une dynamigue teritonale intégrée,
renforcant la coordination publique-privé et les synergies locales.

Montée en valeur des produits

Qualité, commercialisation et visibilité renforcées grace & 'accompagnement de
+38 3 bensficiaires et a la formation de 526 acteurs, dont 60 % de femmes.

|dentité territoriale affirmée

Un positionnement basé sur le patrimoine local et la valorisation des savoir-faire
territoriaw.

Ecosystéme territorial structuré

Renforcement des synergies et des collaborations entre |es différents acteurs des
filitres locales, contribuant a la création de 239 nouveaux emplois, dont 65 %

occupés par des femmes.

Produits emblématiques bien valorisés

Mise en avantet diversification des produits des régions soutenues par +1 784 900 TND
dinvestisserments, dont 50 % réalisés par des femmes.

Expériences immersives & tourisme territorial

Développement d'activités autour des produits de terroir et création de synergies
entre artisans et opérateurs touristiques pour enrichir l'offre expérientielle.
52 opérateurs proposent désarmais 186 nouvelles expériences immersives, 498
retombées médias ont &t& générées.



FPAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

-Les routes thématiques et le tourisme durable

ﬁ Le projet PAMPAT, en partenariat avec les acteurs institutionnels et privés régionaux,
\““\- a développé une approche innovante de tourisme durable fondée sur des expériences
@s‘"‘; immersives et une offre gastronomique valorisant les produits du terroir.

Expériences autour
Chaque route propose une il -
peligelacenil  des produits

identitaires

produits phans.

Les visiteurs sont invités a rencontrar
A e producteurs, artisans, restaurateurs
. EI’:;IIE'ETEC et opérateurs touristiques engagés
4 LRI Eurs locaux __dans la valorisation du terroir.

Les itinérairas intégrent visites de . .
vergers, ataliers de transformation, EGUSUUERTITHIE e &
dégustations et expériences culinaires et authentiques

locales,

2 routes touristiques développées, offrant des expériences immersives & Nabeul et
Kairouan au service de la valorisation des produits et savoir-faire du terroir.

Madame feineb fouaoui
Directrice des Etudes - ONTT
Experte en tourisme culturel

e |

on
o
=
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Les touristes sont considénds aujourdhui, comme des «Visiteurs =, [1s aspirent & simprégner
de ['histoire du pays, de son patrimoine et de ses racines. || $'agit de découvertes humaines,
de vivre des expériences avec une immersicn dans ke patrimoine matériel et immatériel de
la destination quils visitent.

Grace aux Boutes Thematiques mises en place avec l'appui du programme PAMPAT, nous
proposons aujourdhui de valoriser ume offre touristique durable et pérenne en plus d'une
imimersion au coeur du patrimoine vivant de nos régions en vue de rapprocher encore las
visiteurs des acteurs locaux, artisans, productaurs, créataurs, de Mabeul et de Kairouan, ol le
terroir devient une wéritable locomotive diattractivité touristique, au-deld du tourisme
balngaire traditioninel =,

Térmne




PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

La Route de I'huile d'Olive Oueslati 4 Kairouan - Queslati Zit Tour

Dans les régions de Nabeul et de Kairouan, le projet PAMPAT a contribué 3 la valorisa-
tion des produits du terroir et au renforcement de Fattractivité territoriale & travers
une approche intégrée et inclusive.

el

m:r/m‘c s
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Lancée en décembre 2025 &
Kairouan, la route tounstique «
Queslati Zit'Tour » relie plusieurs
sites dédiés & la production, & la
transformation et & la valonsation
de 'huile dolive Oueslati, produit
emblématique et symbole fort de
l'identité locale.

Cet itinéraire proposse aux visiteurs
une découverte compléte de la _
filizre : olveraies, domaines oléiooles, - .
expeénences culinaires, hébergements

de chamne etespaces culturels. Lobjectifest double : valon ser un produit emblématique
de lidentité locale et dynamiser 'activité touristique tout au long de 'année.

Oueslati Zit Tour fédére 10 acteurs locaux : 3 restaurants, 2 maisons d’hétes, 1 gite rural,
1 patissene traditionnelle, 1 entreprise de cosmétique et 2 huilenes assurant également
le conditionnement de I'huile diolive Oueslati).

) ovesitimeTour



FAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

La Route du Bigaradier a Nabeul - Zahr Nabeul Tour

Dans les régions de Nabeul et de Kairouan, le projet PAMPAT a contribué 3 la valorisa-
tion des produits du terroir et au renforcement de attractivité territonale & travers
une approche intégrée et inclusive,

} S92 2, I'
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La région de Nabeul dispose dun ' 5 N
fort potentiel agricole et culturel Pt : 5
propice au développement du B _ ;‘;m____
tourisme expérientiel, Cest dans e
ce cadre que sinscrit Zahr Nabeul : “'
Tour, une route touristique dédige G a5

i b do |0 ias - Bl oLl

a la fleur de bigaradier, emblé&me
du patrimoine local.

Lancée en avril 2026, et portée par
FAssociation de la Sauvegarde de
la Ville de Mabeul (ASVN), Zahr Nabeul
Tour valorise les savoir-faire ligs au
bigaradier n reliant agriculture, artisanat, gastronomie et tounsme. Elle fédére 13
opérateurs locaux (3 maisons d’hétes, 1 verger, 5 producteurs, 2 restaurants, 1 femme
pEdagogique et 1 musée privé situé dans une maison traditionnelle).

Les activités proposées incluent des ateliers de distillation, de cosmétique naturelle

au néroli, de transformation artisanale et des expériences gastronomigques autour
des produits du bigaradier.

0 Lahr Mabeul Tour



Appul du projet

« Accompagnement des deux routes touristiques dans la structuration et le
développement d'une offre de tourisme expérientiel autour des produits du
terroir emblématiques des régions de Kairouan et de Mabeul.

« Renforcement des capacités des opérateurs locaux en matiére d'accueil, de
développement dexpériences immersives, de communication digitale et de
promotion touristique.

« Appui & la mise en réseau des acteurs locaux et & l'intégration des routes dans
les circuits touristiques et commerciaux afin d’améliorer leur visibilité et leur
attractivité.

« Valorisation des savoir-faire, du patrimoine culturel et des produits identitaires

a travers des actions de promotion aux niveaux national et international.
]
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PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Appui au secteur de l'artisanat
Concours ARTITERROIR

———
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Le projet PAMPAT a franchi un nouveau palier en impliguant de manigre encore plus
structurée les opérateurs du secteur de lartisanat dans la valorisation des produits
phares du terroir tunisien. A travers le concours ARTITERROIR, PAMPAT |l a introduit
une nouvelle dimension en reliant produits du terroir et artisanat afin de valoriser
des créations inspirdes des produits emblématiques, mélant savoir-faire traditionnel
et design contemporain.

Organisé en partenariat avec |'Office National de I‘Artisanat (OMA) et le Hub Design
de Mabeul, le concours a mis en avant des créations en céramigue inspirées de
produits phares tels que la fleur de bigaradier, la harissa et la figue de barbarie. Ces
produits agroalimentaires emblématiques sont ainsi devenus une véritable source
dinspiration pour la création artisanale et la valorisation du territoire.

Aprés une premigre édition réussie 8 Nabeul en 2025, le concours a été reconduiten
2026 et étendu a Kairouan, notamment en appui aux secteurs agroalimentaire et
cosmétique. Les laurgats ont eu l'opportunité de présenter leurs articles cadeaux en
céramique sur des stands mis gratuiternent & disposition par 'ONA, notamment lors
du 5alon de la Création Artisanale & Tunis, de la Foire régionale de lartisanat de
Mabeul, ainsi que lors de plusieurs autres expo-ventes,

Cette initiative contribue & renforcer I"attractivité des territoires & travers des objets
artisamaux uniques, porteurs didentité locale, tout en créant des passerelles entre

artisanmat, terroir, culture et tourisme.

Madame Sana Mansour Ezzine
Ddl&gué Ragional Adjoint de FArtisanat Mabeul - ONA

« Avec [initiative Artiterroir, PAMPAT a réussi & créer un waritable art de vivre tunisien qui lie
nos produits de terroir tunisiens & des créations artisanales unigques. Aujourd'hui, nous ne
vendons plus seulement un produit, mais une expérience culturelle compléte, ol chague
Création artisanale refléte lauthenticité de mos négionss




PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

V- LE CONCOURS TUNISIEN
DES PRODUITS DU TERROIR:

Un gage de I'Excellence

Mis en place en 2017 par IAgence de
Promotion des Investissements Agricoles
(APIA) avec 'appui du projet PAMPAT, le
Concours Tunisien des Produits duTerroir
sest progressivemnent institutionnalisé &
travers cing éditions, pour devenir un._
rendez-vous national de référence. Cet |
événement biennal wvise & wvaloriser-123
I'excellence des produits locaux et & | HEEARS -
renforcer leur compétitivité, g

A travers la mise en place d'un cadre méthodeologique inspiré des standards
internationaux (modéle suisse) et l'accompagnement des producteurs, le projet
PAMPAT a contribué & structurer, institutionnaliser et faire de ce concours un
véritable levier de développement pour les filigres du terroir.

Le concours met en avant une large diversité de produits (olives et huiles d'olive,
fruits et plantes aromatiques, [Egumes, produits & base de céréales, produits d'origine
animale), tout en promouvant le patrimoine culinaire tunisien.

Edition 2025

du Concours Tunisien
des Produits du Terroir

medailles
décernées

¥30a50%

augrantation des vanizs

des produits

a|||e§ml,;‘-=

=

b g -




PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les produits du terroir tunisiens

Madame Hanen Labidi Ben Ayed
Directeur du Partenariat et de |'Amélioration de la Qualité - APLA

Grace & lappui du projet PAMPAT nos produits du termoir sont devenus de veéritables
wactaurs dirvestissarment durable, permettant aux productaurs de développer das projets
innovanits, structurés et a forte valeur ajoutée dans leurs territoines.

Le Concours Tunisien des Produits du Terroir a aréé une dynamigue exceptionnelle autour
de lecellence et de la qualité, et les résultats de cette 5%™ édition en confirment pleinement
limpact auprés des producteurs et des teritoines.

Aujourd’hiui, FAPIA transforme catte reconnaissance en opportunités concrétes d'accés au
marché, dinvestissement et de développemeant de filigres de terroir durables, inmovantas et
Com pEtitives.




e PAMPAT 2 : Un acquis durable pour les preduits du terrcir tunisiens

Vers une dynamique durable
des produits du terroir

du terroir est appelée & &tre étendue & de nouvelles régions tunisiennes, avec un

Forte de son appropriation par les institutions nationales, la stratégie des produits
@ objectif clair :

>> Faire du terroir un levier durable de développement économique, territorial et
touristique.

Cette extension sinscrit dans une logique de réplication d'un modéle Eprouvé,
basé sur une:

Approche filigre intégrée (production, transformation, commercialisation)

Connexion entre agriculture, agro-industrie, artisanat et tourisme

Gouvernance multi-acteurs public-privé

En capitalisant sur les acquis de PAMPAT |l, la Tunisie se dote progressivement d'un
modéle de développement innovant, capable de valoriser ses ressources locales, de
créer de la valeur et de l'emploi dans les territoires, et de renforcer son postionnement
sur les marchés internationaux.
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