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Valorisation des produits du terroir : Une

strategie nationale tunisienne
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PAMPAT : PRESENTATION DE LA PREMIERE STRATEGIE NATIONALE DE
VALORISATION ET DE PROMOTION DES PRODUITS DU TERROIR
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PAMPAT : Présentation de la premiére
Stratégie Nationale de Valorisation et de
Promotion des Produits du Terroir
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En marge de Iz 15éme édition du Szlon Intemational de nvestizsement Agricole et de |3 Technologie (SIAT),
qui 2 tiendra du 30 octobre au 2 novembre 2024 au Falais des Expositions du Kram, une conférence de
presse sera organisées b jeudi 21 ociobre pour présenter, sur un stand de 30 m2, |3 Strawgie Nationzle de
\ialorisation ef de Promotion des Froduits du Temsir mise en ceuvre par be Minisiere de FAgriculture, des
Ressources Hydrauliques et de la Féche et I'Agence de Prometion des Investissements Agricole (AFIA), avec
Fappui du projet PAMPAT (ONUDUISECO).

Lancée officizllement en mai 2022 par l= Ministre de "AgricuBiure, catte premiére Stratégie vise 3 promouvair un
neuw=au modele de développement régional qui s'articule autour des produits de termoir et de positionner ka
Tunisie en tant que destination touristigue gourmande, riche en traditions et coutumeas.

Dans le méme cadre, plusieurs activites ef injtiatives, notamment les événements culturels et les expénsnces
touristigues qui ont £t développées dans les régions pilotes de Mabeul et Kairousn en collaboration avec les
diffiérents acteurs de chague région, seront presenises.

Ce stand sera également loccasion de metire en avant les producteurs meédaidlés « Excellence » de ks
quatrigme &dition du Concours Tunisien des Produits du Terrair.
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La stratégie tunisienne de valorisation et de prometion des produits de terroir a 8t mise en
ceuvre depuis juin 2022 dans les régions pilotes en Tunisie, sous limpulsion du ministére de
Iagriculture avec Fappui du projet PAMPAT 2. Lo méthodologie suivie dappuie sur une
approche Lerritoriale publique-privée, qui consiste & promouvair la valorisation et la
commercialisation de fensemble des biens et services lerrilorioux autour des denrées
ancestrales phares.

Ainsi, dans les régions pilotes appuyées, les opérateurs du secteur primaire (agriculture) st
secondaire (agro-industrie, cosmélique, artisanat) et terliaire (lourisme, gastronomie,
culture, loisirs, commerce) recolvent de lassistance sur un méme pied dégalité pour
développer ensemble de nouveoux modéles d'affaires autour des produits de terroir
agroalimentaires pharas.

Dans chagque région ciblée, les produils de terroir phares représentent les &léments clés qui
permettent de renforcer lidentitd locale et le sentiment d'appartenance & la communauté et
de fédarer ainsi lous les acteurs publics-privés aulour d'une méme dynamique de
développement local el de markeling Lerritorial

Dans le gouvernoral de Kairouan, suite & un processus participatil public-prive, Lrois produits
de teroir phares ont &Lé sélectionnés pour dtre valorisés & partir déja de 2022, 1l s'agit de la
rose de Kairouan, huile d'olives Oueslali el la ligue de barbarie d'El Ala. Ces Lrois produils
sont en train d'élre promus grace & lrengagement de plusieurs institutions publiques locales
relevant de plusieurs ministéres.

A Nabeul, trois produits ont été également sélectionnés pour &tre valorisés. || gagit de la fleur
d'oranger de Nabeul ou Zhar en arabe, harissa de Nabeul et la figue de barbarie tardive de
Bouargoub

Dans ces deux fégiOHE‘ les institutions soutiennent, ﬂéjd. plus de 260 opérateurs, qui
cherehent & valoriser ensemble les trois produits de terroir phores de leurs régions. Parmi ces
bénéficiaires, on trouve des producteurs de produits de terroir, des agriculteurs, des hétals,
des gites, des maisons dhotes, des restaurants, des tables d'hétes, des patisseries, des
glaciers, des épiceries fines, des agences de voyages ainsi que des associations cullurelles.

Le plan d'oction national qui fait partie de la stratégie notionale de valorisation el de
promotion des produits du Lerroir se concentre sur qualre principoux axes, & savolr la
production agricole et la valorisation des produits du terroir, la commercialisation des
produits du terroir, le marketing territorial, le patrimoine immatériel et tourisme aulour des
produils du Lermoir mais aussi lo gouvernance et la structuration du sous-secleur des
produits du Lermoir.
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La Tun iSEe se dota d'une stratég ie de val orisati m et de Au palais des expositions du Kram, lors de la 15e édition du Salon International de investissament

agricole et de la technologie (SIAT 2024), la premigre « Stratégie nationale de valorisation et de

pmmuti u“ des prndu its d u temi r promotion des produits du terroir tunisien » a été présentée lors d'une conférence.

Congue par la Direction générale de la production agricole (DGPA) du ministare de (Agriculture, en
collaboration avec ['Agence de promation des investissements agricoles (APIA) =t le projet PAMPAT, =t

financée par le Secrétariat d'Etat & 'Economie de la Confédération suisse (SECO) et mise en place par
I'Organisation des Nations unies pour le développement industriel (ONUDI), cette stratégie constitus
une etape essentielle dans |a transition de 'économie tunisienne vers une dynamigue inclusive axée

sur le terroir.

Sept ministéres ont participé a son élzborztion ainsi que plusieurs fédérations patronales — UTAR
UTICA et la COMECT. Elle a pour objectif de mettre en place un modéle de développement durable qui

met en valeur les reasources régionzles de la Tunisie.

Ainai, les territoires de Kairouan et de Mabeul, zélectionnés comme zones pilotes, profrent déja des
résultats de ee projet qui, sous le nom de « Terroirs de nos Régions », s'inserit dans une approche
multisectorielle, impliguant des agriculteurs, dee artisans et des acteurs touristiques, dana le but de

stimuler 'écenomie locale de maniére intégree.

Un équilibre entre le secteur public et prive afin de dynamiser le terroir

Les guatre axes principaux de la Stratégie nationale de valorisation et de promotion des produits du

terroir sont la production agricole, la commercizalization, le markating territorial et la gouvernance.

. Wl e TUN Plusieurs acteurs de |z filiére agricole ont participé & |z conférence de presss organizsée su SIAT 2024,
- - Par aillzurs, et & cette accasion de cette conférence, les cing fabricants récompenaés lors du
Concours des produits du teroir ont exposé leurs produits, démentrant zinsi l'effet de cette strategie

sur lz mize en valeur et la valorisation.

En outre, des réunians entre entreprises serant organisées afin de favorizer |a mise en place de projets

mixtes.

Farcuk Ben Lakhal
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Promotion des produits du terroir

tunisien : mise en place d’une stratégie

nationale
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Promotion des produits du terrolr tunisien | mise en place dune stratégie nationale

LA premisre strategle nationals de valorfsation st de promotion des Produits du Teeroir
Tunisien en Tunisie & &te lancée pour promouvoir le patrimoine agrostimentaire et encourager
un modele de developpement local inclusif.

orésentée lors Gy Sakon Intemational de I'investissement agricole ot de 1a Technologle (v«
14), cette intiative vise & dyramiser les rédgions & travers des produits smblématiques de
leurs terrors.

Coordoanse par la Dirsction Generale de la Production Agricole (DGPA) et I"Agence de
Promotion des Investissements Agricoles (APIA), avec le soutien de |'Organisation des Nations
Uriies pour te Developpement industriel (ONUDI) et le financement de la Confederation Suisse
[SECO), ia stratégie 5o dépioie d’abord dans les régions pilotes de Kalrouan et Mabeul sous ie
label « Terrois g8 nos REgIONE » C8 projet DEnSficle of (3 collaboration @@ sept ministerss &t
de sombreux acteurs privés et institutionnets.

Coordonnee par la Direction Genérale de la Production Agricole (DGPR4) et 'Agence de
Promotion des Investissements agricoles (AP1A), avec le soutien de l"Organization des Mations
Unies pour le Développement Industrigl (OHUDI) =t le financement de la Confédération Suisse
(SECC), la stratégie se déploie d’abord dans les régions pilotes de Kairouan =t Habeul sous Le
label = Terroirs de nos Régions =. Ce projet bénsficie de la collaboration de sept ministéres st
de nombrauz acteurs privés st institutionnels.

Le plan d*action national qui fait partie de |a Stratégie Mationale de valorisation et de
Promaotion des Produits du Terroir se concentre sur quatre axes-clés ©

- Production agricols et valorization des produits du terrair,

- commercialisation des produits du terroir,

- marketing territorial, patrimeine immateriel et tourisme autour des produits du terroir,
- gouvernance &t structuration du sous-sectewr des produits du terroir.

En associant les acteurs locaux, notamment des producteurs, agricultsurs, restaurateurs, st
associations culturslles, ells favorise le développement dactivités sconomiguss conneues
telles que I"agrotourisme, les festivals et la gastronomie.

Des produits phares, comme |3 harfsza de Mabewl ou I"huile d*olive Ousslati de Kairouan, sant
valorisés pour attirer les consommatsurs locaux et intsrnationauws. Ce positionnement wise &
renforcer 'identité des régions =t & stimuler la crofssance économique locale.

Le Chef mounir El AREM a apport sa touche a I'sweénement en sublimant les différents
produits phares de Habsul et Kairouan a travers des recettes ingdites. “Les produits du terrpir
sont devenus nos ingrédients phares qui apportent une touche d'originalité dans nos plats. =,
affirme le Chef.

La Stratégie Hationale de Fromotion des Prodwits du Terrpir s’affirme comme un pilier du
développement régional st un levier pour positionner la Tunisie comme une destination
touristigue incontowrnable pour les amoursux des produits authentigues et du patrimoine
culturel.

Tekiano avec Communigué


https://www.tekiano.com/2024/10/31/promotion-des-produits-du-terroir-tunisien-mise-en-place-dune-strategie-nationale/?fbclid=IwY2xjawGVcpVleHRuA2FlbQIxMQABHa4pLH9JYY-e-jkd-BNYTcOdeQmlgYb-nchK8P5cYisAV8IuUn00Sw8zgw_aem_R-EGo7gksZowol-TZpt08Q

[y 0 produits-du-terroir

https://www.arabesque.tn/fr/article/121084/tunisie-strategie-nationale-de-valorisation-et-de-promotion-des-

Tunisie : Stratégie Nationale de Valorisation et de WK, e s M out S G A rrgpdonalin bt o r
Promotion des Produits du Terroir R SRR AR oo i b e b e A iy e st e o .
QO muime oean - ' .‘ ;, i 20 e ‘ or 0 '... - o ————



https://www.arabesque.tn/fr/article/121084/tunisie-strategie-nationale-de-valorisation-et-de-promotion-des-produits-du-terroir

https://tunisia.un.org/fr/282926-onudi-tunisie-strat%C3%A9gie-nationale-de-valorisation-et-de-promotion-des-
produits-du-terroir

% HATHING UNIES

ONUDI Tunisie - Stratégie Nationale de
Valorisation et de Promotion des
Produits du Terroir : Les produits du
terroir tunisien, véritables vecteurs du
développement économique local et
national

06 novembre 2024

* En marge de la 15éme édition du Salon International de l'Investissement
Agricole et de la Technologie (SIAT 2024), une conférence de presse a été
organisée le 31 octobre 2024 au Palais des Expositions du Kram, pour
présenter la premiére Stratégie Nationale de Valorisation et de Promotion
des Produits du Terroir, et ce, par la Direction Générale de la Production

Agricole au ministére de I'Agriculture, des Ressources Hydrauliques et de la
Péche (DGPA) et 'Agence de Promotion des Investissements Agricoles
(APIA) avec I'appui du projet PAMPAT (ONUDI-SECO).
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Lancement de |a premiére stratégie tunisienne pour valoriser les produits du
terroir : Un levier pour le développement régional

N10-2024

Dons e cadve de la 15éme edition du Salon International de Dinvestasement Agricole et de la Technologie (SIAT), Lo Tunisie
» devoile les résultats de sa premiére strategie nationsle pour les produits du termroic initiée par be ministére de L'Agriculture
et [Agence de Promotion des investissements Agncoles (APA). Cette initistive, soutenue par Iz Projet dacces aux
marches 06 produits agroslimentaves ot de terrolr (PAMPAT 2) margua une avances notable vers une melleurs
IRCONNABSANCE (85 PrOMUTS I0GAUX, SOUVENT MEConnus Malgne leur potentiel pour 188 SECTRWrS 0V toursme. oe I atisanat

T 08 |3 gastionomie

Une stratégie ambitieuse pour un secteur en croissance

L'objectif central de cette stratégie est de definir et structurer le secteur des produits du terroir en Tunisie. Selon Mme
Lamia Thabet. experte en accés aux marchés pour le projet PAMPAT, environ 220 produits du termoir ont &té identifiés 3
travers le pays, représentant un levier important de développement économigue pour les régions. Dews régions pilotes,
Mabeul et Kairouan, ont été sélectionnées pour illustrer cette dynamique, en mettant en valeur trois produits phares : pour
Mabeul, I'harissa, les esux florsles et 13 figue de barbarie. et pour Kainouan, Uhuile dolive, les esux florsles et La figue de
barbarie.

Un accompagnement technique et un soutien aux entrepreneurs

Le projet PAMIPAT a accompagne les entrepreneurs locaus en leur offrant une assistance technigue, des formations et un
encadrement personnalisé, permettant ainsi aux petites entreprises d accéder tant aux marchés locaux guiinternationawx
Hanene Labidi-Ben Ayed, représentante du ministére de I'Agriculture, souligne que ce projet mohilise sept ministéres, dont
ceux de lindustrie, du commerce, de lenvironnement et de |3 culture. Elle ajoute : = La plupart des entreprises
participantes ont wu leur chiffre d'affaires augmenter de 30 %. ce gui traduit un impact financier significatif. » Cette
dynamique a également permis de oréer des emplois dans des régions souvent éloignées, incitant d'autres entreprensurs 3
se tourner vers ce secteur prometteur.

Un engouement croissant pour les produits locaux

Outre les retombées économigues, la stratégie 3 sussi renforce lintérét des consommateurs pour les produits du termoir.
« Les Tunisiens se tournent de plus en plus wers ces produits =, observe Mime Labidi-Ben Ayed, une tendance gui s'est
accentude avec La crise du Covid-19, période durant laguelle Lz demande pour les produits naturels et bio a grimps.

Témoignage d'une success-story : Lentreprise ZEMNIA

Parmi les exemples de réussite gui sont wenus exposer au SIAT, U'entreprise ZENINIA, dirigée par Rania Mansour et son mari
a Nabeul, incarne l'éunlution des produits du temoir en Tunisie. Spérialisée dans |3 production d'eaux florsles et de harissa,
ZEMNIA 2 également développé wne gamme de confitures d'agrumes, de fraises de Korba oue encore de grenades de BEni
Khalled, en fonction des saisons. Plusieurs fois primée lors de concours powr son travsil, Ranis Mansour témoigne : « Le
projet m'a permis de me former dans tous les aspects technigues, notamment le marketing. pour développer mon
entreprise. » Elle observe gue la demande pour les produits du termoir est en plein essor, portée par Uintérét oroissant pour
les produits naturels.

fuec cette nouvelle stratégie, la Tunisie mise sur le renforcement de sa position dans le secteur des produits du terroir,
cherchant 3 dynamiser ['économie régionale tout en repondant aux attentes d'un public toujours plus soucieux de la
gualité et de l'authenticité des produits.

Wissal Ayadi
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Los produdts du tarroir tunisien, ventables vectours du dé.‘alappamon! bCOﬂOﬂ‘lqulOBil ot national

En marge de | 15&me édition du Salen International de Mnvestissement Agricole et de 1z Technologie (SIAT
2024), une conférence de presse a &t organisée b= 31 octobre 2024 au Palais des Expositions du Kram, pour
présenter la premigre Siratégie Nationale de Valorisation =t de Fromedion des Produits du Terroir, &t ce, par &
Direction G£€nérale de Iz Production Agricole 3u ministére de TAgri des [ i etde
la Péche(DGPA)et 'Agence de Promotion des Inwestissements Agricoles (AFI&) avec lappui du projet
PAMPATmis en ceuvre par |'Organisation des Nations Unies pour le Développement Industriel [ONUDI) et

financé par ke Seerdtariat d Etat & 'Ecanomie de la Confidérstion Suisse (SECO)..

Lz Stratdgie, qui 3 &8 déweloppée grice 3 I3 collsboration public-privés de sept ministéres (Agriculture,
Tourisme. Industrie. Affawes Culturelles, Commerce et et les patronats du sectsur

La mise en cuvre de I Stratégie dans les deux régions pilotes : Kairouan et Nabeul

Lz Stratégie 25t mise en ceuvre depuis 2022 dans deux régions pilotes en Tunisie, 3 savoir Kairouan et Nabeul.
Avec |3 participation de tous les acteurs locaux et avec |'appui du projet PAMPAT (ONUDI/SECO), trois
produits phares ont &t2 sélectionnés dans chague région pilote : la rose, Thuile d'olive Ousslat et |3 figue de
barbarie d'El Als pour Kairouan ; |a harissa, |afleur doranger et 1a figue de barbarie de Bouargoub pour Mabeul.

Dans ces deux régions, les instituions soutiennent pas moins de 250 opérateurs, qui cherchent & valoriser
ensemble les trois produits de terroir phares de leurs régions. Pamni ces bénficiaires, on trouve des
produsteurs de produits de femair, des agricubieurs, des hétels, des gites, des maisons d'hdtes, des
, des tables d'hites, des patissaries, des glaciers, des épiceries fines, des agences de voyages

privé (UTAP, UTICA, CONECT) regroupés au sein d'un Comité de Pilotage multi-insti st
&n train d"tre mise en ceuvre dans les régions piletes de Kairouan et Nabeul sous le loge <Terrirs de nos
Régienss.

Surle salon SIAT, & opérateurs de chague région sont actusllement présents sur le stand dédié 3 la Stratégie
pour présenter leurs nouvelles offres de produits et de services développés autour des produits de teroir.

Lez 5 producteurs syant obtenus un prix d'exelience lors de |a demigre dition du Concours des Froduits du
Terroir organisé par TAPIA tous les deux ans qui récompense les meilsurs produits du terroir 3 travers les
difiérentes régions de Tunisie sont également présents pour témoigner de Fimpact de ce concours pour la
prometion de leurs produits.

Lz conférence de presse a £té rehaussée par la présence de |a Directrice générale de IAPIA les représentants
de |la OGRA, d= 'ONUDI. dal’ Suisze , Cet dud
du Comité de pilotage de la Stratdgie nationale, et pour pariiciper aux

3 &t une ité pour ces
les membres des

séances de dégustation animées par e chef Mounir El Arem.

ance multisectorielle dans les régions de

Une approcha novatrice du dé local ot de

la Tunisie

Devant Iintérét craissant des consommateurs pour les produits du terroir, la Tunisie mise chaque fois plus sur
Iz walorisation intégrale de son patimoing agroakmeantaire. Aujourd hui ["ambiien est d'zller plus kin stds
proposer des expériences immersives oi lesclients locaux et étrangers peuvent découvride patrimeine 1ié aux
produits du terrgirtunisien, selon une approche multisensorielle.

En ce s2ns, |2 ministére de [Agriculiure (DGPA-AFIA) 2 lancé officielement, en mai 2022, |z premigre Stratégie
Mationale de Valorisation et de Promotion des Produits du Terreir, wisant 3 promouvair le développement
régional autour des produits du terrair et positionner la Tunisie en tant que destination touristique gourmande,
riche en traditions et coutumes,

Le plan d"action national qui fait partie de la Stratégie Nationale de Valorisation et de Fromotion des
Produits du Terroir se concentre sur quatre axes-clés :

~ Production agricole at valorisation des produits du terroir -
- Commercialisation des produits du terrair ;

- Marketing territorial, patrimeine immatéiel et tourisme sutour des produits du teroir ;
- at du teur des produits du teroir

De ce fait, la Stratégie propose des orientations pour pouveir expleiter tout ke potentiel de croissance qui
émane des produits du terroir £t qui va bien au-deld de |s vente de denrées raditionnelles. Le but uktime de Iz
walorization des produits du terrcir 25t 13 création demplois et des revenus, gui découlent notamment de Iz
création d'activitds Gconcmiques annexes, tels que I'agrotourisme, les festivals culturels, la gastronomie, |
‘artisanat et le développement de nouveaux produits transformés 3 partic des produits phares de chague
région.

ainsi que des associations culiurelies.

Les visiteurs du SIAT auront I'opportunité de rencentrer quelques uns parmi eux et découwrir ke parcours gui les
a conduit wers k2 renouvellement et la diversification de leur offre en valorisant les produits du termroir de leur
région.

En =fizt, selon Madame Szna Ezzine , représentante du Hub design de Mabeul partenzire de |intervantion
dans Iz régien pilote, 1z valerisation des produits du temsir 2 travers [artisanat st un axe stratégique de lz

qui contribuera au de I'dentité de |a région =t 3 la création d'uns offre spacifique.

De son cété, Madame Bochra Laouani, représsntants de la margue Bahia Cosmétique =t basés 3 Kairouan
tEmaigne de la nouvelle dynamique qui 5'est mise en place dans 3 région grics & cette approche qui a permis
de mettre en contact les acteurs touristiques avec les producteurs de produits du t2rmoire Aujourdhui, nous
offtons plus qu'un produit, nous pansgeons des expériences et des histoires |, nous ditelle »

Le Chef Mounir E1 AREM 2 apporté =a touche & Févénement en sublimant les difiérents produits phares de
Mabeul et Kairouan 3 travers des recettes inédites.« Les produits du temeir sont devenus nos ingrédients
pharas qui spportent une touche d'originalité dans nos plats saffirme le Chef

En conclusion, le secteur des produits du temeir wnisien st en phase de dévoiler touies ses potentialies grace
& la premigre Stratégie Nationale de Valorsation et de Fromation des Froduits du Temoir, qui ambiionne
aujourdhui de généraliser un nouveau modéle de développement kocal inclusif, ol tous les acteurs ont un réle
4 jousr pour engendrer de nouvelles perspectives pour la destination Tunisie.
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PAMPAT : La foire aux saveurs locales !

11 navemnbre 2024 Par: Ali DRISS

Labelliser les produits du terroir est une initiative de développement
régional. Et, une entreprise de bon godt.

Comme a lI'accoutumée PAMPAT*, ce projet tuniso suisse, se loge
dans le SIAT (Salon de l'investissement agricole et alimentaire
Salon International de I'Investissement Agricole et de la
Technologie) lequel s'est tenu au parc du Kram. Le programme,
qui en est a sa deuxiéme composante PAMPAT 2, semble tenir son
régime de croisiére. Et, les résultats sont probants au vu de la
multitude d'exposants au SIAT. Un écosystéme d'appui aux
produits du terroir s'est-il enfin matérialisé au niveau des régions
? Sera-t-il viable a I'avenir ?

A la force du poignet

Il régnait une ambiance de kermesse au stand PAMPAT. Les exposants étaient bien
en verve exposant aux visiteurs les détails de leur parcours. Et, par conséquent de
leur réussite. Les récits des jeunes promoteurs sont enthousiastes et instructifs
touchant aux péripéties de faisabilité des projets.

Faire aboutir un projet, sortir sur le marché, faire son branding local, pour plus de
notoriété marchande et enfin espérer aller a l'international, est bien grisant ! Et
comme on comprend la joie de ces jeunes promoteurs créatifs. De véritables
battants. Ils ont creuse leur sillon a la force du poignet. Et c'est autant de
reconnaissance a la vision des initiateurs du programme.

EN CONTINU

PAMPAT : La foire aux saveurs locales !
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PAMPAT : La foire aux saveurs locales !
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Comme & “arosutumes PAMPAT®, cx peojet tunien sanee, oe loge
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battants. 16 ont Crowsé leur allon & 1 foree du pognet. Bt Coat actant de
reconnasance A I veion des intateurs du progeamme.

Du Bon cru local
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Pareil pour le travail de relooking du packaging des produits. C'est une créativité
proprement louable. Les fiasques de 10 cl en assortiment de trois dans un coffret en
osier est sans doute une ceuvre d'un marketing incisif. Le conditionnement en
dosettes, c'est vendeur

Toutefois les prix sont conséquents et ce en |'absence d'intermédiaires. D'un certain
point de vue, c’est rassurant. Tout le temps qu'il v a de |a marge, il v a du cash flow.
Cela veut dire que la rentabilité suit, ouvrant la voie a un éventuel réinvestissement
de croissance ou de diversification.

Kairouan, Nabeul deux métropoles pilotes

Au vu du standing des exposants on sent que PAMPAT a bien décollé. Pour autant
toutes les régions étaient-elles au méme niveau ? La réponse ne fait pas de doute. A
chague région son coefficient de dynamisme, en fonction des éléments naturels. Une
région comme Djebba s'est donné un nouveau départ dans la vie grdce a la récolte
d’un fruit insoupgonné, la figue de barbarie Bio.

Les initiateurs du programme soutiennent avec force conviction que chague région
peut se trouver son filon. Rappelons qu'un catalogue national a recensé 220 produits
du terroir pour les 24 gouvernorats. A chaque région son potentiel. Et pour donner
un coup de boost & la dynamigue d'ensemble PAMPAT a mis au point un stimulus
d'émulation.

Mabeul et Kairouan seront deux villes pilotes et leur schéma d'expansion pourrait
&tre sinon dupligué du moins implémenté. Nabeul a sa voie toute tracée. Et Kairouan
se voit dotée d'une vocation de capitale de |a rose avec une surface de 1500 ha
dotés a la culture des roses .Ce faisant PAMPAT change d’'échelle et acquiert une
stature de vecteur de développement régional.

Ali DRISS

FPAMPAT : Programme d'zccés sux marchés des Produits Agricoles et du Terroir.
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Premiére Stratégie Nationale de Valorisation et de Promotion des Produits du Terroir

Em marge de la 15 edition du Salon Internatienal de Mnwestissement Agricole et de la Technologie (SIAT), qui
se deroulera du 30 ociobre au 2 novembre 224 au Palais des Expositions du Kram, une conférence de
presss se tiendra be jeudi 31 octobre. Cet éwénement aura lieu sur un stand de 60 m? et sera f'occasion de
dévailer Iz Stratégie Mationale de Valorization et de Promation des Produits du Terroir, menés parle
Miniztére de FAgriculwure, des Ressources Hydrauliques et de |z Péche ainsi gue [Agence de Promotion des
Investizzements Agricales (APIA)L en partenariat avec |2 projer PAMPAT (OMUDISECD).

Cette Stratégie, officiellement lancee en mai 2022 par le Ministre de |'Agriculture, vise a instaurer un modéle
de développement régional innovant, centré autour des produits de terroir, tout en renfergant fimage de la
Tunisie comme destination gourmande, riche de traditions et de savoir-faire authentiques.

Au zein de cet espace, bes visiteurs pourront égalemeant découvrir diverses inftiatives et activités, incluant des
Syénements culturels et expériences touristiques créées dans |es régions pilotes de Mabeul et Kairousn en
collaboration avec les acteurs locswy. Ce stand mettra sussi en lumiére les productewrs ayant requ iz
distinction « Excellence = lors de la quatriéme édition du Concours Tunisien des Produits du Terroir.
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